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Esas Varlik Yonetimi Platformu

Esas Varlik Yonetimi, hizmetlerini cesitlendirerek ve yeni projelerle bUyimeye devam etmektedir.

Esas Varlik Yonetimi, hizmetlerini

cesitlendirerek ve yeni projelerle ormave g r\
bUyUmeye devam etmektedir. ( @9 Geligtirme
' / o
Q
EsaS Val’|lk YOnet|m|, kil’aCI Yeniden Kiralama @ Danigmanhik
memnuniyetini artirmak,
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surdurulebilir biyume hedeflerine

ulasmak icin yenilikci ¢dzUmler ve §° @ o
stratejik yatirimlar ile sektordeki 2iCarTleBRik o oaEti
lider konumunu pekistirmektedir. Dijital
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Esas Varlik Yonetimi Platformu

Esas Varlik Yonetimi, hizmetlerini cesitlendirerek ve yeni projelerle bUyimeye devam etmektedir.
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Donilisiimil Dogru Anlayabilmek

Esas Labs, yenilikci teknolojiler ve veri analitigi ¢cdzimleri sunarak is dunyasinda dijital déndsumu

destekleyen bir platformdur.

Amacimiz; alisveris merkezlerinin ve perakendecilerin bUyuk veri ve yapay zeka kullanarak daha

bilincli ve stratejik kararlar almasina yardimci olmaktir. Ozellikle alisveris merkezleri icin

gelistirdigimiz cdzumler, musteri davranislarini ve tercihlerini anlamada buUyuk avantajlar

saglamaktadir.

Dontusum Tdrleri

YENILIKGILER ERKEN
ADAPTE

%2.5  oanar

GERI
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SALDIRI

SAVUNMA

Déniisiime Yanit Vermenin Dért Yolu

TAMAMEN ODAKLANMAK

FAYDA: Eldeki varliklari etkin kullanmak
RISK: Bu varliklar zamanla anlamsiz
kalabilir

ENGELLEMEK

FAYDA: Glcek ve lobi giictinii kullanarak
yeni gelenleri engellemek
RISK: Paydaslari ikna etmesi kolay degil,
uzun vadede diigiis getirir

MEVCUT SEGMENTLERE
VE PAZARA ODAKLANMA

SAVASMAK

FAYDA: Hizli davranarak yeni gelenleri
oyun disinda tutmak

RISK: icra etmesi kolay degil, zamanlama
hatasi ihtimali yliksek

UZAKLASMAK

FAYDA: Yeni pazarlarda firsatlar aramak
RISK: Cesitlendirme her zaman ise
yaramayabilir ve geri donmesi zordur

YENi SEGMENTLERE
VE PAZARA ODAKLANMA




Esas Labs

Esas Gayrimenkul olarak tuketiciye iliskin beklentileri anlamak ve sektdrle ilgili konulari

derinlemesine incelemek ve sektdre yararl ciktilar olusturmak icin calisiyoruz.

Tuketicinin TUketici EE‘ oy Markalarin
: Degdisen
Motivasyonel Beklenti ve @ Davranis T"E ol Dondsim ve
ihtivaclari E&ilimleri TS / Arastirmalari uketicl BavE Eireat]
gilimleri Segmentleri GyUme Firsatlari

ESAS LABS ARASTIRMALARI

Future Bright, Esas Gayrimenkul Surdurulebilir Baylime icin Misteriyi Tanimak, 2022

GELECEGE
HAZIR
PERAKENDE

Miisteri deneyimini yeniden tasarlamak, perakende
alanlarini yeniden inga etmek ve aligveris merkezlerimiz
ile sokaklarimiz yeniden canlandirmak

E&Y, Esas Gayrimenkul AVM Sektdrl Finansal Sorunlarina Yaklasimlar ve Cézim Onerileri, 2022
Future Bright, Konda, Esas Gayrimenkul Turkiye Alisverisci Profilinin Hayat Tarzlari Arastirmasi, 2023
Future Bright, Esas Gayrimenkul Orta Yas Turkiye’si ve Perakende, 2023

E&Y, Esas Gayrimenkul Alisveris Merkezleri Strdirulebilir Bir Gelecek icin Hazir mi?, 2023

m

Esas Gayrimenkul Gelecege Hazir Perakende, 2023
E&Y, Esas Gayrimenkul Sektorel Surdurulebilirlk Haritasi, 2024
Future Bright, Esas Gayrimenkul Yapay Zeka Aracihdiyla Tlketici Davranislarini Tahmin Etmek, 2024

Ibrahim Ibrahim

v 538100
Esas Gayrimenkul Perakendeyi Yeniden Tanimlamak, 2024

Sektdrdn
Degisim Haritasi

Sektdrin Katma
Deger Analizi

Philip Kotler
Giuseppe Stigliano

PERAKENDEYI
YENIDEN

TANIMLAMAK

Post-Dijital DUNyYa icin
|0 Yol Gosterici ilke




TEKNOLOJI DEVRIMI VE
YAPAY ZEKA .
Lo esaslabs




Tek Kisi Baglantisiz
Haneler Beyaz Yakalar
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Buyuk veriyi ‘“Yapay
Zeka ve Makine Ogrenmesi”
algoritmalan ile isliyor,

‘““Musteri Ag Haritalar”na
donusturuyoruz.

Stratejinize godre belirlenen hedef
kitleler ile gruplarin etkilesim
aglarini inceliyor ve sosval ag
haritas! olusturuyoruz.

Bu ag icindeki baglantilann analiz
ederek ilgili kitle igerisindeki
organik hesaplari belirliyoruz.
Insan ve makine giicii ile daha
derin bir analiz sonucunda sosyal
ag analizini ortaya ¢ikariyoruz.
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Insan Davranis Analizi

Esas Labs platformumuzda, alisveris merkezi ici hareketler, alisveris aliskanliklari ve sosyal medya
etkilesimleri gibi buyuk veri kaynaklarini kullanarak derinlemesine musteri profilleri olusturuyoruz.

Yapay zeka ve makine 6grenmesi algoritmalarimiz, bu verileri analiz ederek musterilerimizin tercih
ve aliskanliklarina dair degerli icgdruler sunuyor.

1a: o INSAN
§ =m DAVRANISI
y  ANALiz

YAPAY SOSYAL

ZEKA BILIMLER esaslahs




Ne K_adar Buyuk
Veri Isliyoruz?

Ortalama bir insan saniyede 1.7
megabyte'lik veri ortaya ¢cikariyor.

Sadece tek bir mecrada dedgil, online
ve offline tUm mecralarda ortaya
cilkan devasa veriyi analiz ediyoruz.
Instagram paylasimlari, Tweetler,
YouTube yorumlari, Linkedln
pavlasimlari, Facebook paylasimlari,
web siteleri, forumlar, s6zlUkler,
gJps...

Kisaca, hedef kitlenizin online ve
offline mecralarda aciga cikardigi
milyarlarca veriyi anlamlandiriyoruz.

B 583849
N 98.585

35.890 G 49480 ;







Lokasyonlar

EsaslLabs’de Bu Veriden Nasil
Deger Yaratiyoruz?

Demografik
Veriler

Psikografik
Veriler

Marka
Konumlandirma

&=

Personalar

&=

llgi Alanlari
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Taradigimiz Ekosistem

41 burda AVM hedef kitlesi arastirilmasi icin Turkiye’de
Incelenen veri sayisi:

14.000°DEN
AZLA ICERIK

3500°DEN
FAZLA METINSEL
CERIK

BINLERCE KILIT ETKILIYECI

YUZ BINLERCE KOCAELIDE
YASAYAN VATANDASIMIZ




Yapay Zeka lle Taranan

Data seti Baglanti Sayis
22.402 Olusturulan
MUsteril Sayisi - . Veri Noktas

12.446 246 430
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YAPAY ZEKA’NIN TESPIT ETTIGI
ALISVERISCI PROFILLERI
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Deneyimli

Sehirliler

NASIL BIR PROFIL?

"Deneyimli Sehirliler” segmenti 20-45 vas
arasindaki Kocaeli'nin kulturel ve dogal
zenginliklerini aktif olarak kesfedenlerden
olusur.

Bu grup, 41 burda AVM'de yer alan yeni
acilan restoran ve kafeleri denemeyi,
alisveris merkezinin dliizenledigi kulttrel ve
sosvyal etkinliklere katilmayi sever. Ayni
zamanda teknolojiyi aktif olarak kullanarak
en yeni trendleri takip eder ve yasadiklari
sehrin sundugu olanaklari maksimum
duzeyde degerlendirir.

41 burda’'nin merkezi konumu ve sundugu
cesitli imkanlar bu dinamik ve sosyal
segmentin sUrekli olarak ilgisini ceken
dzellikler arasinda yer alir.

41
burda

Segmenti olusturan binlerce insanin
gorintltst anonimlestirilerek, yapay zeka ve
derin 6grenme tabanl yUz sentezi modeli
kullanilarak ortak bir insan gérintusine
doénUstUrdlmuastar.

T T————

S — e
P
W e e g
N - ——a
- -

-




Deneyimli Sehirliler

e 20 - 45 vyas arasinda.

Sosyal bir yetiskin.

Kesfetmeyi sever.

Moda ve trendlere hakimdir.

Dogal zenginliklerini kesfeder.

Deneyime aciktir.

Trendleri takip eder.

Dis gérunusu dnemlidir.

¢ Gastronomiye merakhdir.

e Yeni lezzetleri kesfetmeye isteklidir.

e Tiyatro, sergi vb. Kulturel etkinlikler &nemlidir.
e MUzik dinlemekten hoslanir.

* Arkadaslari ile sosyallesir.

3 ONEMLI KONU YEME - ICME

KULTURUNE
Insanlarin dijital ayak MERAKLI:
izlerini olusturan binlerce
veri noktasi incelenmistir.
incelenen veriler insanlari
tanimlamaya yonelik
olusturdugumuz makine égrenmesi
algoritmalari ve
yapay zeka algoritmalari
kullanilarak personalar hakkinda
detayl bilgiler Bu ilgi alani altinda sehrin p

elde edilmistir. yeme e mekanlarinin
l gurme bl

yeni lezzetler aras

alirlar.

lgili influencer’larla

me girerler.

KiSILIK OZELLIKLERI

e Eglenmeyi seven, sosyal, rahat, sevecen

e Kayaglll, duygusal, stresli, dengesiz duygulara sahip

® Merakli, hayal glicl genis, 6zgUrlUkeU, dedisimi seven
® Sabirsiz, isleri yarim birakmaya yatkin, amacgsiz

® Cabuk sinirlenen, negatif davranmaya yatkin

FAKTOR

KULTUR VE
SANAT
TUTKUNU

ve sanat topl
bulunabilirler.

MODA VE
ALISVERISE
ILGILI

En son moda trendlerini takip ederler

ve ¢ ahibi olm

nserler. Bu ilgi —,

alani altinda populer
markalarinin yerel butil

Inin

m

kampanyalarini takip edebilirler.

Mesafeli, cekingen, sessiz ve yalnizligi ice D&NUKIGK DISA DONUKLUK Disa DonGKIGK Edlemeyi seven, sosyal, rahat,
seven sevecen
Tepkileri cok olmayan, sakin, uyumlu, Lo Kayglli, duygusal, stresli, dengesiz
; Tutarli Duygusal Durum ’ ’ ’ ’
stresle rahat bas edebilen Y9 NEVROTIKLIK Tutarsiz Duygusal Durum duygulara sahip
Geneksel, tutucu, degisimi Deneyime Kapall DENEYIME ACIKLIK Deneyime Acik Merakli, hayal gucu genis, Ozgurliked,
sevmeyen, sikilgan degisimi seven
Sabirsiz, isleri yarim birakmaya Diistik Sorumluluk SORUMLULUK Viksek Sorumluluk Disiplinlﬂi, kont'r.ollq, h.II’S|I, azimli,
yatkin, amacgsiz gobrev bilinci yuksek
Cabuk sinirlenen, negatif Dustk Sorumluluk UYUMLULUK Yiiksek Uyumluluk insancil, hosgéruli, yardimsever,
davranmaya yatkin cdmert




1 |Yeni acllan restoranlari, kafeleri ve
mekanlari denemeyi severler.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti yeme-icme kultUrine buyuk bir ilgi gdsterir. Bu grup, yeni acilan restoranlari,
kafeleri ve barlari deneyimlemeyi ve bu mekanlardaki farkli lezzetleri kesfetmeyi sever. Sosyal aktivitelerini bu tur
mekanlarda gerceklestirmeyi tercih ederler bu da yeme-icme deneyimlerini sosyal bir etkinlik haline getirir.

%13

2 |$ehir ici ve sehir disi gezilere ¢cikmaktan
hoslanirlar, yeni yerler kesfetmeye ve farkli
deneyimler yasamaya aciktirlar.

“Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan
grubun %13’0 Blusra Cinar
(kitabinyesiltonu) ile etkilesime geciyor.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti gezi ve kesif faaliyetlerine bUyUk bir ilgi gbstermektedir. Aktif ve merakli
bu yapilari onlari strekli yeni yerler arastirmaya ve farkli maceralar deneyimlemeye tesvik eder.

%14

“Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan
grubun %14°U Betll Taskiran ile
etkilesime geciyor.

Kocael! de :
. Napsak?

Asena Yasar Ciftci
39K takipg¢i

www.instagram.com/negezersenkendine

Kocaelide Napsak
53K takipg¢i

www.instagram.com/kocaelindenapsak

Simeyra Calik
41K takipgi

www.instagram.com/sumeyracalik

Kocaeli Gezgince
158K takipc¢i

www.instagram.com/negezersenkendine

Sakarya Gezi ve
Mekan Rehberi
229K takipc¢i

www.instagram.com/sakaryayi kesfet

Izmit’i Gez
184K takipc¢i

www.instagram.com/izmitigez



3|Son moda urunleri takip eder ve
stil sahibi olmayl onemserler.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti moda ve alisverise buyuk bir tutkuyla baglidir. Stil sahibi olmak icin

gereken 6zeni gosterirler ve bu nedenle siklikla alisveris yaparlar. Yeni sezon UrUnlerini, 6zel koleksiyonlari ve
populer markalari kesfetmek onlarin modayi yakindan izlemelerini ve trendleri kendi tarzlarina entegre
etmelerini saglar.

o “Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan
grubun %12’si Yasemin Ogiin ile
o etkilesime geciyor.

4|Hafta sonlarinl ve bos zamanlarini
degerlendirirken eglence ve dinleme
aktivitelerine 6nem verirler.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti bos zamanlarini ve hafta sonlarint degderlendirirken eglence ve dinlenme
aktivitelerine buyuk énem verir. Bu grup, yogun is ve sosyal hayatlarinin stresini atmak ve yeniden enerji
toplamak icin cesitli aktivitelerle vakit gecirir. Bu, onlari hem fiziksel hem de zihinsel sagdliklarini desteklerken
sosyal baglarini da guclendirir bdylece mutlu ve dengeli bir yasam stUrdirmelerine yardimci olur.

o “Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan /\ '
grubun %14°0 Betll Taskiran ile _
. . . KAMPYERLERLORG
o etkilesime geciyor.
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Stil Magazine
260K takipgci

www.instagram.com/stilmagazine

Zara
61.7M takipg¢i

www.instagram.com/zara

Hande Can
226K takipg¢i

www.instagram.com/gardiropgurusu

Aytepe Park
42K takipg¢i

www.instagram.com/aytepepark

Sedat Karaaslan
163K takipc¢i

www.instagram.com/karaaslankamping

Marangoz Bahce Kafe
112K takipg¢i

www.instagram.com/maragozbahcekafe




5|Sergiler, tivatro oyunlari, konserler ve
festivaller gibi kulturel etkinliklere
aktif olarak katilirlar.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti kultUr ve sanata derin bir ilgi duyar ve bu alandaki etkinliklere aktif olarak katilim gosterir.
Bu grup, sergiler, tiyatro oyunlari, konserler ve cesitli festivaller gibi kultturel aktiviteleri sikca ziyaret eder bu tur etkinlikler
onlar icin hem bilgi edinme hem de edlence kaynagidir. Bu aktiviteler, onlarin yasam kalitelerini artirir ve zengin bir sosyal
hayat sUrmelerine yardimci olur.

%17

GlGarﬁnﬁmlere ohem verir ve bu alanda surekli
kendini gelistirmeyi amaclar.

“Deneyimli Sehirliler” segmenti kisisel bakimina ve gérinimune blUyuk énem verir bu alanda kendini surekli

grubun %17’si Hayal Kahvesi Kocaeli ile
etkilesime geciyor.

“Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan I@*

gelistirmeyi hedefler. Bu grup, estetik ve saglikli bir yasam tarzini benimseyerek dtzenli cilt bakim rutinleri, sa¢c bakimi ve
dengeli diyet programlarina 6zen gdsterir, en yeni guzellik trendlerini ve saglik Grinlerini denemekten ¢cekinmezler.

Bu ilgi, onlarin hem fiziksel hem de ruhsal olarak kendilerini iyi hissetmelerini saglar ve toplum icinde kendine glvenen ve
bakimli bireyler olarak gérinmelerine katkida bulunur.

%14

“Deneyimli Sehirliler” olarak adlandirilan
grubun %14°G Cemile Kalyoncu ile
etkilesime geciyor.

=D

KOCAEL| BUYUW SEMR BELEDIYES:
SEHIR TiYATRCLARI

KOCAELIKONSER

Kocaeli Sehir

Tiyatrolari
23K takipgei

www.instagram.com/kocaelisehirtiyatrosu

Kocaeli Konser
61.7M takipc¢i

www.instag ram.com/zara

Jolly Joker Kocaeli
226K takipgi

www.instagram.com/kocaeli.jollyjoker

Nurgul Altuntas
24,6K takipg¢i

www.instagram.com/drnurgulaltuntas

Serval Hair

Design Studio
163K takipg¢i

www.instagram.com/servalhairdesignstudio

Zeliha Yildiz Alagdz
112K takipg¢i

www.instagram.com/dytzelihaalagoz




Deneyimli Sehirliler «ii: ctiiviciler

Muasterl Profili

 HEDEF KITLENIN
ETKILESIM ORANLARI

—— Enis Arikan OTURKiYE

@enisarikan

Eyliil Oztiirk Ozkan Q rurxive

[ &

Arda Turkmen

@ardaturkmen

OTURKiYE

Gezen Oglak

@gezenog ak

Ezgi Kose OTURKiYE

@ peppycooky

HEDEF KITLENIN
ETKILESIM ORANLARI

OTL"JRKiYE

Korzay Kogak

@korzaykocak

Feyza Basar

@eyzahakyemez

Tahsin Kiiclik

e P e @tahsinkucukofficial

URKIYE

Q

Musa ~ Burcu

—

@gezenlcft
gezenfcifl
. g
Betiil Tagkiran QTURK;YE
@dahacokgezicez

A

Degerler yuvarlanmistir. Hedef Kitlenin Etkilesim Orani: Kullanicilar icin olusturulan sosyal ag mekanizmasi icerisindeki yluzdesel agirligr temsil eder.



Tarz

Siluetieri

NASIL BIR PROFIL?

"Tarz Siluetleri” segmenti 41 burda AVM'yi
ziyaret eden genc, trendleri ve moda
akimlarini yakindan takip ederler.

Bu grup, sosyal medya platformlarini etkin
kullanarak yasadiklari deneyimleri aktif bir
sekilde paylasir ve nano influencer gibi
davranislar sergiler. Moda ve yeni Urunlere
bUyuk ilgi gdsterirler, magazin ve unli
kaltariuini takip ederler ve sosyallesmeyi
onemserler. AVM icinde sikca zaman
gecirebilir ve bu disa donuk bireyler alisveris
merkezini gezmeyi, yeni Uriinleri kesfetmeyi
ve arkadaslari ile vakit gecirmeyi severler. Bu
da onlari AVM icin degerli bir hedef kitle
yapar. Bu segment, AVM'nin moda odakli
etkinliklerini ve sosyal imkanlarini aktif
olarak degerlendirir, bu da onlarin AVM'ye
olan bagliligini artirir ve AVM'nin sosyal
medya Uzerindeki gérunurlGgund
guclendirir.

41 burda AVM Mulsteri
Profili

Segmenti olusturan binlerce insanin
goérintlisd anonimlestirilerek yapay zeka ve
derin 6grenme tabanli ylUz sentezi modeli
kullanilarak ortak bir insan gérintisine
dénUstlrdlmustar.




Tarz Siluetieri

e Kadin Universite dgrencisi veya mezunu.

ns O SOSYAL MEDYA UNLU VE
Moda trendlerini takip eder. 3 ONEMLI KONU MODA AKTIFLIGI VE MAGAZIN

MERAKLISI ICERIK URETIMI TAKIBI

Insanlarin dijital ayak

Moda bloglari ve dergileri ile etkilesime gecer. SIS sl tEle s

veri noktasi incelenmistir.
Incelenen veriler insanlari

. . . . tanlmlamaya yénelik Bu segment, strekli olarak en son gr yasadikla eyimleri Populer kultar, Gnldlerin hayatlar ve
b K|S|Se| bak| MiNna onem verir. olusturdugumuz makine 6grenmesi moda trendlerini t eder ve bunlari 3 i ayl sever bu gle le ilgili magazin haberlerine
algoritmalari ve kendi stilinde uygular. 3 ¢ zellik N gibi gorsel oJ¥)\ o] gOsterirIer. Bu ilgi alani
N . agirlikl platfort altinda Unldlerin p kaltlr
. el e . . yapay zeka algoritmalari Bu ilgi alani altinda poptler moda aktiftirler. Fotodr: ideolarini influencer’larinir
L POpUler kU|tU Fe hakl md Ir. kullanilarak personalar hakkinda markalarini | ve uluslararasi diizenlemek icin populer uygulamalari hesaplarini takip e
detayl bilgiler moda tasarimcila al medya I:-;ullamr ve bu strecte magazin haberleri s
elde edilmistir. hesaplarini aktif clarak takip ederler. fotografeilik : leme p\atforl_ﬂlar\ ve eglence ile ilgili icerik
. . . S < olusturma Ureten YouTube kanallariyla da
* Kafe ve restoranlarda vakit gecirir. - etkilesim icinde olurlar

Sosyallesmeyi sever.

Markalari kesfetmeyi sever. Ki$i Li K 6ZELLi KLERi

e Eglenmeyi seven, sosyal, rahat, sevecen

e Kayaglll, duygusal, stresli, dengesiz duygulara sahip

. - _ ® Merakli, hayal glicl genis, 6zgUrlUkeU, dedisimi seven
Icerik Gretmeyi sever. e Sabirsiz, isleri yarim birakmaya yatkin, amacsiz

e Cabuk sinirlenen, negatif davranmaya yatkin

Sosyal medyada aktiftir.

Uygulamalari kullanir.

FAKTOR

Mesafeli, cekingen, sessiz ve yalnizligi ice Donuklik DISA DONUKLUK Disa Dénaklik Eglemeyi seven, sosyal, rahat,
seven sevecen

Tepkileri cok olmayan, sakin, uyumlu, Kayglli, duygusal, stresli, dengesiz,

; Tutarli Duygusal Durum IKLI
stresle rahat bas edebilen Y9 NEVROTIKLIK Tutarsiz Duygusal Durum duygulara sahip
Geneksel, tutucu, degisimi Deneyime Kapal DENEYIME ACIKLIK Deneyime Acik Merakli, hayal gtict genis, 6zgurluked,
sevmeyen, sikilgan degisimi seven

Sabirsiz, isleri yarim birakmaya

DUsUk Sorumluluk SORUMLULUK Yiksek Sorumluluk Disiplinlj, kon’;r_oll[;, h_'rs“’ azimli,
yatkin, amacgsiz gorev bilinci ylUksek
Cabuk sinirlenen, negatif Dustik Sorumluluk UYUMLULUK Yiksek Uyumluluk insancil, hosgéruld, yardimsever,

davranmaya yatkin comert




1 |SUrein olarak en son moda trendlerini
takip eder ve bunlari kendi stilinde uygular.

"Tarz Siluetleri” segmenti moda dlnyasindaki en son trendleri strekli olarak takip eder. Bu grup, moday! yakindan
izleyerek yeni ¢cikan kiyafetleri, aksesuarlari ve stil ydnergelerini deneyimlemekten keyif alir. Moda dergileri,

moda go&sterileri, influencer paylasimlari ve online moda platformlari araciligiyla gtiincel trendler hakkinda bilgi edinirler.
Bu sUrecte, ayni zamanda aktif olarak moda dinyasina katkida bulunarak kendilerini ifade etmenin bir yolu olarak goérurler.

%16

zllnstagram gibi platformlarda yogun olarak
aktif olup vasadiklari deneyimleri
takipcileriyle paylasir.

“Tarz Siluetleri” segmenti sosyal medya platformlarinda, 6zellikle Instagram’da son derece aktiftir ve

bu platformlari gunlUk yasantilarini, deneyimlerini ve stil anlayislarint genis bir izleyici kitlesiyle paylasmak icin kullanirlar.
Takipcileriyle etkilesimde bulunurlar. Sosyal medya onlar icin sadece bir iletisim araci degil, ayni zamanda bir etkilesim,
ilham ve etki alanidir.

%15

“Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %16’s1 Pelin Senoglu ile
etkilesime geciyor.

“Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %15’i Ahmet Balat ile
etkilesime geciyor.

YES PLEASE!

Sima Saruhan
75K takipc¢i

www.instagram.com/simasa

Yes Please!
183K takipg¢i

www.instagram.com/aliyorummm

Muhafazakar

Kombin Rana
164K takipg¢i

www.instagram.com/muhafazakarkombin

Dilara Soysal
TIK takipg¢i

www.instagram.com/didijital

Muratcan icdag
104K takipg¢i

www.instagram.com/muratcanicdag

Oguz Veli Yavas
96K takipg¢i

www.instagram.com/oguzveliyavas



3 | Alisveris sirasinda ve etkinliklerde
fotograf cekip bunlari sosyal medyada
pavlasir, icerik Uretimi yapar.
“Tarz Siluetleri” segmenti alisveris ve sosyal etkinlikler sirasinda yUksek kaliteli fotograf ve icerik Uretimi yaparak
bu gorselleri sosyal medya platformlarinda paylasmaktan keyif alir. Bu grup, estetik acidan zengin icerikler olusturarak
gunltk deneyimlerini, stil dnerilerini ve kisisel yasamlarini carpici gorsellerle birlestirir. Bdylece takipcileriyle etkilesimi

artirir ve genis bir izleyici kitlesine ulasir. Bu icerik Gretimi, onlarin sosyal medya varligini guclendirir ve dijital dinyada
bir etki yaratmalarina olanak tanir.

o “Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %10’u CapCut ile
o etkilesime geciyor.

4|PopUIer kaltdr, GnlGlerin hayatlari ve moda ile
Ilgili magazin haberlerini takip eder.

“Tarz Siluetleri” segmenti populer kultlrin nabzini tutar ve Unlllerin hayatlari, onlarin moda tercihleri ve

magazin haberleriyle strekli ilgilenir. Moda dergileri, cevrim ici magazin siteleri, sosyal medya platformlari ve
televizyon programlari araciligiyla en son dedikodulari, GnlU réportajlarint ve kirmizi hali etkinliklerini takip ederler.
Boéylece hem modaya uyum saglarlar hem de populer kulttdr konusunda guncel kalirlar.

o “Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %16°’si TEMiZ MAGAZIN,
o TEMiZ GUNDEM ile etkilesime geciyor.

Burak Harman
23K takipe¢i

www.instagram.com/grafikburak

Canva Turkiye
63K takipg¢li

www.instagram.com/canva_tr

Selin Deviren
26K takipg¢i

www.instagram.com/tasarimtrickleri/

yorumifsa
420K takipg¢i

www.instagram.com/yorum.ifsa

Gazete Magazin
2,IM takipg¢i

www.instagram.com/gazetemagazin

Gossip Pasta
483K takipc¢i

www.instagram.com/gossippastanew




5|Yeni teknoloji ve uygulamalara hizl
bir sekilde adapte olur, bu araclari
gunluk yasaminda etkin kullanir.

Bu grup, en yeni akilli telefonlar, uygulamalar ve diger dijital araclari ginlik yasamlarinda aktif olarak kullanir.
Surekli degisen dijital trendleri takip ederek bu yenilikleri kendi yasam tarzlarina entegre ederler bu da onlarin
etkin ve verimli bir sekilde iletisim kurmalarini, bilgi edinmelerini ve sosyal aglarini genisletmelerini saglar.

o “Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %14°tG Ekin Kollama ile
o etkilesime geciyor.

6 | Kisisel bakimina biyik dnem verir.

“Tarz Siluetleri” segmenti kisisel bakim ve glzellik konularina blyUk bir 6zen gbdsterir ve
bu alanda kendilerini sUrekli gelistirirler. Bu grup, cilt bakimi, sa¢c bakimi ve diger guizellik rutinlerine
dlzenli olarak zaman ayirir bu streclerde en yeni Urunleri ve trendleri denemekten cekinmezler. Glzellik ve bakim Grunleri

konusunda bilincli secimler yapar ve piyasaya suUrUlen yenilikleri yakindan takip eder.

o “Tarz Siluetleri” olarak adlandirilan
grubun %271’i Gratis ile
o etkilesime geciyor.

Onur Naci Oztlrkler
303K takipgei

www.instagram.com/spunkram

Hakan Sezginel
648K takipe¢i

www.instagram.com/hakansezginel/

Idriscan Ocakdan
508K takipg¢i

www.instagram.com/idriscanocakdan/

Sephora Turkiye
891K takipc¢i

www.instagram.com/sephoraturkiye

MAC Cosmetics

Turkiye
723K takipgi

www.instagram.com/maccosmeticsturkiye/

Flormar Turkiye
845K takipc¢i

www.instagram.com/flormarturkiye/




TARZ SILUETLERI i cviliviciler

Muastert Profili

HEDEF KITLENIN
ETKILESIM ORANLARI

|_ Danla Bilig QTDRKNE

@danlabilic

Cemal Can Canseven QTURKWE

Ecemalcancanseven

* Aleyna Dalvere TURKlYE
@ @aleyna_dalveren 5

|_ Merve Korkut OTURKiYE

@mervenurakyuz

/-

|_ Ece Ronay OTURKiYE

onayofficial

HEDEF KITLENIN
ETKILESIM ORANLARI

Biisra Mese Yildirim OTL"JRKiYE

@busrameseyildirim

OTURKiYE

Gizem Guven
@gizemguven

OTURKiYE

Ozgiin Gorkem

@ozgungorkem

Serenay Bender
@stayfneatdehcaouss

QTL"JRKWE
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Esas PropTech Platformu ri:irorm as a service

Odagimiz; ticari gayrimenkul yonetiminde dijital dontusim
ve tuketici deneyimini gelistirmek.

@

shopla

* Online-Offline-Online
MuUsteri Yolculugu

« Derin Veri Analizi

. Yapay Zeka ile lleri Diizey
lcgdri ve Tahminleme

« Kisisellestirilmis
Tuketici Deneyimi

B2B

§ Assetify

 Tek Bir Ortak Platformda

TUm Verilerin Analizi

. Erisilebilir Icgdr
* Ust DUzey Goruntrlik
 Yapay Zeka ile lleri Diizey

lcgdri ve Tahminleme

* Kisisellestirilmis

Tuketici Deneyimi

Visitify

e [leri Dlizey

Ziyaretci Analizi

. Zivaretci Trafik

Analizi

« Gercek Zamanli

Etki Analizi




OZETLE




DESCRIPTIVE PRESCRIPTIVE

PREDICTIVE




YAPAY ZEKA ILE BUTUNSEL
GORUYORUZ.
AVM TEKNOLOJILERIMIiZ iLE

AVM iCINDEKi DONGUYU
UCTAN UCA, TUMUYLE
GORUYORUZ.

AMA HALA EN COK YATIRIM
YAPTIGIMIZ YER SOSYAL
BiLIMLER OLACAK.

CUNKU DAVRANISLARIN
ARKASINDAKIi DERIN
MOTIVASYONLARIN
PESINDEYIZ.

SADECE SONUCLARIN
DEGIL, ASLINDA
SEBEPLERIN PESINDEYIZ.
INSANIN KENDISINiN BILE
FARKINDA OLMADIGI
DERIN MOTiIVASYONLARIN.
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