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Yatirim kararindan cikisa, gundelik operasyondan
dijital ve sGrdurilebilir donGsume kadar uzanan 1 Konsept Gelistirme
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Esas Gayrimenkul

Portfoyumuz

Yonettigi genis portfoy, gucli marka karmasi ve yuksek
ziyaretci hacmiyle ticari gayrimenkulde dlcek ve guven
varatan oncu bir platformdur.

* 1,9 milyar Euro’luk portféy degeri, 25 proje ve 1 milyon m?'yi asan
kiralanabilir alan; Esas Burda Mulk Yonetimi'nin sektordeki
guclu konumunu ve operasyonel dlcegini yansitmaktadir.

100 milyonu asan ziyaretci, 2100’0 askin kiraci ve %99,5 doluluk
orani; ticari basarinin, operasyonel surekliligin ve guclu paydas
iliskilerinin dogal bir ciktisidir.

€1.9 Milyar

Portfoy Degeri

T00M+

Ziyaretci Sayisi

18 AVM Projesi

25 ?) Ofis Projesi

: Karma Projesi
Proje 2 Jesl

3 Yeni Gelistirme

PROJECT HORIZON

1M m?

Kiralanabilir Alan (GLA)

7099,5

Doluluk Orani

2100+

Kiraci Is Ortagi Kontrat Yonetimi



Esas Gayrimenkul PROJECT HORIZON

YAPAY ZEKA ILE OLUSTURULAN

GdyrimenkUI ve AVM PLATFORMU
Perakendenin Dijital o
Donusumunu Hizlandiran |,| Horizon

Entegre Cozum Ailesi

e Assetify, Visitify, Store 360, Shopla
ve Project Horizon

9 STORE360
~—

Visitify
* Veri, musteri ve operasyonel zekdyi . o . | Ny A
, : - GAYRIMENKUL iGiN ZIYARETCI MAGAZA iLiSKILERI CRM &
tek platformda birlestiren dijital iS ZEKASI ANALITiGi YONETIMi SADAKAT

ekosistem

EDXBurda



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Kuresel Yapay Zeka Pazari

2021-2031 — CAGR (2026-2031): %37,00 « Statista Mayis 2026 glncellemesi

$58 $347 $1.68
Milyar Milyar Trilyon

2021 (Baz Yil) 2026 2031 (Projeksiyon)
2021'de 58 milyar dolardi; bugiin 347 milyar dolar statista, Mayis 2026)
Milyar ABD Dolari Bugi]n
Bu rakam, Turkiye'nin tiim perakende sektérii kadar — yaklasik 361 milyar dolar 1.800 1.680
(Bain & Co., Perakendede Yeniden Dengelenme, Subat 2025: 13 trilyon TL) :
. 1.500
Turkiye GSYIH'sinin be$te biri (s1.6trityon, Tiik 2025) 1999
1.200
Ya da AVM sektoramuzin © Katl csse miyar ciro, avp 2025) 897
900 |
Turkiye Al pazari yilik ~%30 bUyuyor; Al startup sayisi 482 (apr 2026, Tiirkiye Atinisiyatifis i 651
600 : 275
347
Kaynak: Statista — Artificial Intelligence Market Size Worldwide (Mayis 2026) 300

Statista Al Pazar Outlook — yazilim, donanim ve hizmetleri kapsayan kompozit pazar tahmini; ComputerVision - Machine
Learning - NLP - Al Robotics - Autonomous & Sensor Technology - Generative Al alt pazarlarini icerir. Al sirketlerinin yatirm
hareketleri ve sektdrel finansal raporlarla top-down + bottom-up modellenir, yilda iki kez gincellenir. O

2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031




Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Yapay Zeka Artik Bir Trend Degil, Bir Yonetim Bicimi

2021 W 2025
Sirketlerin Al Kullanim Orani Derinlesmenin Carpan Etkisi 2,88
(o]
O/ 88 2021'de %56'ydl. Bugln neredeyse 5 O 5+ fonksiyonda Al kullananlar 4
O her on sirketten dokuzu Al r X vilda tam 5 kat artti. YUzeyde
kullaniyor. 1,6%, derinlerde 5x. %70
%506
%51
2025'te sirketlerin %88'l yapay zekdyi en az bir is fonksiyonunda kullaniyor.
(McKinsey, The State of Al 2025: 1.993 katilimci, 105 llke) /
%31 %633
Dort yvil dnce bu oran %56'ydl. Asil carpici olan derinlesme: bes veya daha fazla fonksiyonda %20
kullananlar 2021'de %4'tU, bugun %20 — 5 katl.
Turkiye'de tablo paralel ama bir adim geride: Al olgunluk skoru 2,30/5 — kUresel ortalamanin »
(2,38) altinda ve makas aciliyor. (pigitopia, Tiirkiye DAIMI 2026: 551 iciim)
Enaz Enaz?2 Enaz 3 Enaz4 Enaz5
Yani: kullanim bizde de var; ama derinlesme hentz baslamadi. fonksiyon fonksiyon fonksiyon fonksiyon fonksiyon

Asil Soru Su: Siz kac fonksiyonunuzdasiniz?

McKinsey & Company, The State of Al — 2021 & 2025 anketleri (n=1.993, 105 Ulke)



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Shadow Al Ekonomisi

Calisan Onde, Sirket Geride

« MIT'in 2025 arastirmasinin en sert bulgusu: yapay zekéa %90 (;(]I|$(]n AI kU”CInIyOr,

devrimini sirketler degil, calisanlar baslatt..

« Sirketlerin sadece %40'l calisanina resmi bir LLM

aboneligi veriyor; ama calisanlarin %90"1 kendi kisisel
hesabiyla yapay zekdyi zaten is sUreclerine gdmmus
durumda.

LLM abonelidi satin alan sirketler, %40

LLM'leri dUzenli olarak kullanan calisanlar, %90

» Buna Golge Al Ekonomisi deniyor. Iki secenek var: ya

calisani resmi sisteme alacaksiniz, ya da o zaten Al Asil Soru $u: Al kullanimi sizin gérunurlugunuzde mi, yoksa
yapilyor — siz sadece gorunurlugu kaybediyorsunuz sizden habersiz mi buyuyor?

Kaynak: MIT NANDA — The GenAl Divide: State of Al in Business 2025 (Tem 2025, 300+ kurumsal Al uygulamasi incelemesi - 153 st dlzey anket - 52 organizasyon mulakati



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Pilot ile Gercek Arasindaki Derin Ucurum
Pilot var, olcek yok

e Yapay zekd projelerinin %95'i pilot asamasindan dteye gecemiyor.
O - O
o Ustelik en kotl gidisat gdreve 6zel, sektdre gomull Al /05 90 9 un 9 Ay+ /095

sistemlerinde — oradao bCISCI ri orani sadece %5. Gerc;ekten.bosorlyo D.|$ koyn9k c;.c'jz(JmIer.de Iceride geli§tirilen Pilotta kalan projeler
ulasan projeler pilottan Uretime gecis kurumsal sistemlerde

e ChatGPT gibi genel araclarda ise bu oran %40.

B Genel amach LLM m Gomuli / goreve ozel Al

e Yani "kurumsal Al c6zima" diye kurulan sistemlerin %99 614
doguyor.

e Sorun yapay zekdnin kendisi degil — kullanici deneyimi, is akisina
entegrasyon ve surekli 8grenme.

-

Asil soru su: Bu %5'e nasil giriyorsunuz?



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

AI Yete rS i Z D e g i I o Zorlu dedisim yonetimi

Ust dizey yonetcilerin sahiplenme eksikligi

Organizasyon Hazir Degil (o s senoyn

Model ciktl kalitesiyle ilgili endiseler

SOruyu Cevq pldyallm: %95|in Be$ Sebebi Yeni araclan benimseme isteksizligi

En buyuk bariyer: Yeni Model cikti kalitesiyle Kotu kullanici Degisim yonetimi Yoneticilerin sahiplenme
araclari benimsememe ilgili endiseler deneyimi zorluklari eksikligi

(9/10) (8/10) (7/10) (7/10) (7/10)

Kurum icindeki kullanicilar is Calisanlar kisisel LLM Kurumsal sistemler LLM kadar Projelerin cogu kulturel direnc Liderlik destegi zayif > Al
akisina uymayan, yavas, kullaniminda verim goéruyor lyi calismayinca calisan guveni nedeniyle basariya ulasamiyor. projeleri pilot asamasinda
hafizasi olmayan, kétl deneyim ama kurumsal Al modellerine dusuyor. kaliyor.

sunan kurumsal Al araclarini guvenmiyor.

kullanmayi reddediyor.

Kaynak: MIT NANDA — The GenAl Divide: State of Al in Business 2025 - Tem-Agu 2025 saha calismasi - "300+ kurumsal Al uygulamasi incelemesi - 153 Ust duzey anket - 52 organizasyon mulakati."



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Al Maliyet ve Gelirde Olcllebilir Etki Yaratiyor
Deger lki Kanaldan Cikiyor

MALIYET TARAFI GELIR TARAFI

Gen Al uygulayan sirketlerin cogunlugu, kullandiklari fonksiyonlarin bGyuk Anlamli gelir artisi (>%5) en sik Uc¢ fonksiyonda yodunlasiyor — yani degerin gelir
bolumunde dlculebilir maliyet dususu raporluyor. kanadi belirli alanlarda toplaniyor.

Insan Kaynaklari Tedarik Zinciri & Stok Yonetimi

En genis paylasimla maliyet dustsu raporlanan fonksiyon (McKinsey, Erken 2024) Gen Al'dan en sik anlamli gelir artisi (>%5) raporlanan fonksiyon

Servis Operasyonlari Pazarlama ve Satis

Hem analitik Al hem gen Al'da guclu ve surekli maliyet etkisi Kisisellestirilmis kampanya, icerik Uretimi ve musteri yolculugu

Tedarik Zinciri & Stok Uriin / Hizmet Gelistirme

Operasyonel veri yogun sureclerde otomasyon kazanci Hizlandiriimis tasarim, simulasyon ve 6zellik gelistirme

Pazarlama ve Satis
icerik Uretimi ve stirec otomasyonu kaynakli tasarruf Maliyet dususu ile gelir artisi farkli fonksiyonlarda yogunlasiyor,

yvani Al tek bir KPl icin degil, ¢ift kanalli deger i¢in kurulur.



Yapay Zeka PROJECT HORIZON

Misterinin Karari Artik Magaza Kapisinin Onitinde Verilmiyor

Al satis degil — satin alma kanal,

" | ,_, « TUketicilerin %68'l son 3 ayda alisveris icin yapay zeka kullandi.
Tuketiciler ne yapiyor=

* %62'si marka ve fivat karsilastirmasi icin Al'ya sordu;

%608

O tiiketici son 3 ayda alisveris icin Al kullandi ‘
e %411 AI'nin Urun énerisini dogrudan ciddiye aldi. Yani mUsteri kapiya degdil, sepete

%62 marka / model / fiyat karsilastirmasi icin Al'ya sordu Al ile geliyor. Karar magaza vitrininden cok dnce veriliyor.

%45 satin alma yolculugunun en az bir adiminda Al kulland

« Turkiye'de TUIK'in ilk kez acikladigi veri de ayni y&nU gdsteriyor: bireysel Uretken Al
%41 Al Grin dnerisini dogrudan ciddiye aldi kullanimi %19,2 — Universite mezunlarinda %36,1. E-ticaret sitelerinde Al chatbot

kullanimi 2 yilda %19'dan %41'e ¢ikti.

Turkiye ¢ Bireysel Uretken Al kullanimi 9%19,2 (16-74 yas); Universite mezunlarinda %36,1. E-ticaret sitelerinde Al chatbot kullanimi 2 yilda %19 = %41. Ayni yil AVM ziyaret artisi sadece %2. MUsteri bizden once dijital kanala
ddonmus.



Yapay Zeka

Artik AVM 6.0’a |htiyac Var

PROJECT HORIZON

37 yillik AVM tarihinde u¢ donem, uc¢ farkli ama¢ — simdi tarz degisiyor: sezgiden veriye, deneyimden tahmine

-

DONEM 1:1988-2010

/

DONEM 2: 2010-2020

AVM 1.0 - AVM 3.0
Klasik AVM DAonemi

Musteri: pratik alisveris
Yonetim: m? + kira carpani
Karar: sezgi ve tecrube

Veri: hemen hic yok

Galleria, ilk AVM’ler

-

o

AVM 4.0 - AVM 5.0

Deneyim Ekonomisi Donemi

Musteri: sosyallesme + edlence
Yonetim: F&B + sinema, karma
Karar: konsept odakli

Veri: sadakat, ziyaretci sayim

E-ticaret rekabetiyle donilisim

J

DONEM 3: 2020 >

AVM 6.0 |=| Horizon

Veri Odakli Zeki AVM Donemi

Musteri: kisisellestirilmis deneyim Karar: veri + tahmin modelleri

Yonetim: Al tabanli, otomatik Veri: cekirdek katman — her
optimizasyon kararda

AVM 6.0 uc sey yapmali:

PERFORMANSI ANALIZ EDER ONGORU YARATIR OPTIMIZE EDER

gecmis veri + benchmark Ziyaret, ciro, kira, gider, kiraci dengesi
davranis

AVM'lerin 37 yillik gecmisinde u¢c donem gectik.

Donem 1 klasik AVM'di — 22 vil boyunca m? ve kira
carpani, sezgi ve tecrube ile yonetildi.

Donem 2 deneyim ekonomisiydi — 10 yilda F&B,
sinema, konsept odakll yapilar geldi.

Simdi Donem 3 basladi: AVM 6.0 —
Veri Odakli Zeki AVM. Musteri
kisisellestirilmis deneyim bekliyor,
karar mekanizmasi veri ve tahmin
modellerine tasindi.
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Iste bu ylizden PROJECT HORIZON'a ihtiyac var

ezgisel yonetim bitti. Veri odakli donem basladi
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Project Horizon PROJECT HORIZON

Project Horizon Nasil Deger Yaratiyor?

NEDEN FARKLI NE YAPIYOR

. . iMi GAOMOL T ONGORU ve TAHMIN GELIR ve MALIYET OPTIMIZASYONU
SEKTOR SPESIFiK ESAS DENEYIMI GOMULU
Yillarin AVM ve perakende operasyonel zekas| Ziyaret, ciro, kategori trendleri ve musteri Kira (ERV bazl), enerji-temizlik-glvenlik gider
Gehel LLM.de{jiIW—‘ gqyrimenkul ve perok?nde L Rira Kirac | delUllk gidsryonetimie Project davranigi tahminleri. yonetimi, kiraci dengesi.
VER e EIN® Sglmis, Vv erererie ez: platformda yasiyor | ’ | I I O r‘ i Z O n Belirsizligi azaltir; proaktif ybnetim saglar. %10-15'e kadar maliyet avantaji + marj artisi.
. o RISK ve ERKEN UYARI ENTEGRE VERI ALTYAPISI
IKI ASAMA BUYUME
KARAR ODAKLI Kiraci saghgi, tahsilat, doluluk ve performans POS, CRM, ziyaretci, enerji, sozlesme verisi tek
St AT v : S Faz 1: AVM yatirimcisi (NOI, ERYV, risk, sapmalarint aninda tespit. dijital omurgada.
Sadece icgoru degil; dogrudan aksiyon onerisi dederl )« Faz 2: Perakendeci/Ki (ci
+ nedeni + mUzakere yaklasimi ve senaryolar egerieme,. o7 o SRR ISCASIRO S el Aoy Sorunlar buyimeden midahale; finansal Daginik veri yok; karar strecleri hizlanir.

kampanya, musteri).

kayiplari énler.




Project Horizon

Platform Modulleri

AVM'den Magazaya: Tek Platform

-

-

Al ile Yiiksek Ongdrii Glicti ve lleri Tahminleme

AVM ve magaza performansi icin Al tabanli tahmin
modelleri/senaryolari sunar.

Ziyaretci, ciro, gelir, gider, NOI, buUtce, degerleme, magaza
renovasyon etkisi tahminlemesi yapar.

PROJECT HORIZON

Project Horizon, alisveris merkezleri ve perakendeciler
icin daginik veri kaynaklarini tek karar platformundo

-

-

Gercek Zamanli Risk & Erken Uyari Sistemi

Sorunlar buyumeden mudahale edilmesini saglar;
finansal kayiplari énler.

Tahsilat, performans, doluluk ve bakim risklerini aninda
tespit eder.

Operasyonel Verimlilik ve Maliyet Tasarrufu

 Yapay zekd destekli iyilestirmelerle %10-15'e kadar
maliyet tasarrufu yaratir.

* Enerji, bakim, temizlik, akilli kampanya sureclerini analiz
ederek %10-%15 optimizasyon saglar.

birlestirir; ongorur, optimize eder, harekete gecirir.

-

-

Magaza Yatirnm Kararlari icin Ongérii

 Kiralama, tasima, yenileme kararlarint AVM verisiyle
destekler.

« Kiralama Oncesi Potansiyel - Yer Degisikligi Similasyonu -

Yenileme Ciro Etkisi

Akilli Gelir Optimizasyonu

 Kategorik gelirler, akilli doluluk, kiralama énerileri ve
otomatik gelir senaryolari sunar.

* Doluluk, kira karmasi ve kategori performansini analiz
ederek otomatik gelir stratejileri sunar.

-

Shopla ile Musteri Aktivasyonu

« Magazanin AVM icindeki hedef musterilere erismesini
saglar.

« AVM Ici MUsteri Erisimi - Kayip MUsteri Analizi -
Kisisellestirilmis Kompanya - Cross-Shopping
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Use Case 1: Ziyaretten Net Gelire...

Durum

Kiraci ciro performansi ancak gerceklestikten ~40 gun sonra
detayli gorulebiliyor; bu gecikme proaktif aksiyonu imké&nsiz
kiliyor. YUksek dogruluklu tahminleme bu tabloyu énden
gormeyi saglar — ydnetim erken harekete gecer, tim
paydaslar icin gelir artisi yaratir.

Amac

Ziyaretci trafigi tahminini kiraci cirosuna ve sd6zlesme
yvapisina baglayarak, trafikteki degisimin AVM brut ve net
gelirine net etkisini gérunar kilar.

Analiz Veri Seti

Mevcut ziyaretci ve ciro verisi
Kira s6zlesmeleri

Isleme giderleri verisi

Hava tahmini

Ornek Prompt

PROJECT HORIZON

Onimdizdeki 6 ay icin [AVM adi] ziyaretgi trafigi tahminini ay/qgln bazinda cikar. Bu trafik tzerinden her kiraci icin ciro
projeksiyonu liret ve mevcut sbzlesme yapilarina (sabit + ciro payi + ortak gider) uygulayarak AVM brit gelirine etkisini
hesapla. Brut gelire katkiyr en ¢cok artirma potansiyeli olan 10 kiraciyi ve en ¢cok kayip riski olan 10 kiraciyi sirala,; her biri icin

neden oncelikli oldugunu acikla.

Al Analiz Yaklasimi

Ziyaretci trafigini tahminler — Gecmis ziyaret verisi, takvim,
hava ve etkinlikleri birlestirip 6 aylik trafigi ay/gun bazinda
ongorur.

Trafigi ciroya cevirir — Her kiracinin dontusim orani ve sepet
buyuklUiguyle ciro projeksiyonu uretir.

Sozlesme yapilarini analiz eder — Sabit kira + ciro payi +
ortak gider modelini her sézlesmeye ayri ayri uygular.

Kiraci bazinda gelir etkisini hesaplar — Hangi kiracinin
cirosunun AVM brut gelirine ne kadar yansidigini ¢cikarir.

Onceliklendirir — Brut gelire katki potansiyeli en yiksek 10
kiraciyi siralar ve gerekcesini aciklar
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Project Horizon PROJECT HORIZON

Use Case 2: Bos Magazadan Dogru Markaya...

Durum
Bos bir birime hangi markanin gelecedi cogu zaman sezgi ve Ornek Prompt
tiliskilerle k lastiril ; | | bosluk . . . .. y C . .
;T;er\e/;u dlulssu Il<ecri reo voerg;’(c]c?ngilxglci)r: gﬁc?nﬁaeliifz rg:r:izﬁn Al o9y B kat ana koridor basindaki 320 m? bos magaza icin en uygun 3 marka adayi éner. Her aday icin gbster: AVM mdisteri profili ile
aday ;narkalorl AVM verisiyle puanlayarak bu ka rorl.ob"ekti ‘ uyum skoru, 12 aylik projekte ciro, 6deyebilecegi aylik/m? kira (ERV), ciro payi potansiyeli, OCR, ortak gidere beklenen katki,
J AVM brut gelirine net etki. Birinci tercih, yedek ve uzun vadeli stratejik tercih ayrimiyla nihai tavsiyeni gerekceli olarak sun.

ve gelir odakli hale getirir.

Amac

Bos bir magaza birimi icin AVM musteri profili ve trafik

tahminiyle en uygun marka adaylarini puanlayarak; her Al Analiz YCIk|CI$ImI

adayin ciro, 6deyebilecedi kira (ERV) ve AVM brUt gelirine

net etkisini karsilastirmali gosterir. Birimi ve baglamini okur — Alan, kat, koridor pozisyonu ve Finansal etkiyi hesaplar — Her aday icin projekte ciro, ERV
vitrini AVM trafik tahminiyle esler. bazli kirg, ciro payi, OCR ve brut gelire net etkiyi cikarir.
Eksik kategoriyi bulur — Yakin kategorilerin dolulugunu ve 3 tercihe indirir — Birinci, yedek ve uzun vadeli stratejik

Analiz Veri Seti

* Bos birim ozellikleri (alan, kat, koridor, vitrin)

AVM'de eksik kalan kategorileri tespit eder. tercih ayrimiyla gerekcgeli 6neri sunar

. . . . Aday markalari puanlar — Global/Turkiye marka
 AVM musteri profili ve segmentleri . . . . . .
veritabanint musteri profiliyle eslestirip uyum skoru Uretir.

 Kategori doluluk ve eksik kategori analizi

 Turkiye marka veritaban
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Project Horizon PROJECT HORIZON

Use Case 3: Kayip Musteriyi Geri Kazan...

Durum

Magazaya gelen AVM musterilerinin yuzde kagcinin magazaya girdigi Ornek Prompt

(capture rate) bilinmiyor. Shopla musteri analiziyle, son 3 aydir

magaza gelmeyen ama daha dnce aligsveris yapmis musteriler tespit AVM'ye gelen musterilerin ylzde kaginin magazama girdigini (capture rate) hesapla. Ardindan Shopla musteri analiziyle, AVM'ye

ediliyor, ancak bu segment icin hentz hedefli bir aksiyon Uretilemiyor. gelen ya da gelme potansiyeli olan mdasteriler icinden daha énce magazamdan alisveris yapmis ama son 3 aydir gelmemis
musterileri segmentle;, bu grubun buyuklagund, gecmis ortalama sepetini ve ziyaret sikligini cikar. Her segment icin geri kazanma

Amac olasiligini tahmin et ve kisisellestiriimis kampanya énerisi Uret — Urin énerisi, mesaj tonu ve indirim orani dahil. Son olarak, bu

musteriler geri kazanilirsa Snumuzdeki 3 ay icin ciromun ne kadar artacagini alt-baz-ust senaryolarla hesapla.

AVM capture rate'i hesaplamak, 3 aydir gelmeyen yuksek
potansiyelli mUsterileri segmentlemek, her segment icin geri
kazanma olasiligi ve kisisellestirilmis kampanya dnerisi Uretmek;
ardindan musteriler geri kazanilirsa dnumuzdeki 3 aylik ciro
artisini alt-baz-Ust senaryolarla tahmin etmek.

Al Analiz Yaklasimi

Analiz Veri Seti Capture rate hesapla — AVM'ye gelen musteri sayisina karsi Ifisisgl!estirilmjcs kOmDQHdYG. uret — clzl_ler:'lseamem i(?li” Uruln .

" - - dnerisi, mesaj tonu ve indirim orani dahil aksiyon plani olusturur.
 AVM trafik verisi (capture rate hesabi icin) magazaya giris oranini tespit eder.
» Shopla musteri analiz verisi Kayip misteri segmentini belirle — Shopla verisiyle 3 aydir Senaryo bazli ciro tahmini — Musteriler geri kazanilirsa 3 aylik
» Musteri gecmis alisveris gecmisi gelmeyen, gelme potansiyeli yuksek musterileri gruplar. ciro artisini alt, baz ve Gst senaryolarla hesaplar.

 Ortalama sepet ve ziyaret sikligi verisi
 Magaza ciro hedefleri
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Project Horizon PROJECT HORIZON

Sadece Bir Prompt Yeter

* Avylarca suren use case gelistirme, yazilim surecleri ve revize icin harcanan zamanlari kisaltmadik,
aradan cikardik.

* Artik size sunulan dashboardlarla sinirli degilsiniz, intiyaciniz dogdugu andag, tam istediginiz gibi, kendi
dashboardunuzu dakikalar icinde yaratiyorsunuz.

"Artik IT'ye ticket acmak ile vakit harcamayacaksiniz.
Bu dusunceyi direkt urune cevirebileceksiniz."
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