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Esas Varlik Yonetimi Platformu

/ Platform as a Service

Yaslanan sektorin yapisal sorunlarina kalici cozimler bulabilmek, degisen musteri, kiraci ve yatirrmci
beklentierini karsilayabilecek icin Esas Varlik Yonetimi Platformu kurulmustur.
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Esas Varlik Yonetimi Platformu

/ Platform as a Service

Donusen sektorin yapisal sorunlarina kalici cézimler bulabilmek, degisen musteri, kiraci ve yatirimci
beklentilerini karsilayabilmek icin Esas Varlik Yonetimi Platformu blyimeye devam etmektedir.
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Esas Varlik Yonetimi Platformu

/ Platform as a Service

Farkindalik icinde surekli kendimizi sorgulamak ve yikici etkilere dogru yaniti vermek énemlidir.

Dénisiime Yanit Vermenin Dort Yolu

Donugum Turleri

TAMAMEN ODAKLANMAK SAVASMAK

FAYDA: Eldeki varliklari etkin kullanmak FAYDA: Hizli davranarak yeni gelenleri

RiSK: Bu varliklar zamanla anlamsiz oyun diginda tutmak
kalabilir RISK: icra etmesi kolay degil, zamanlama
hatasi ihtimali yiliksek

SALDIRI

ENGELLEMEK UZAKLASMAK
g FAYDA: Olcek ve lobi giiciinii kullanarak FAYDA: Yeni pazarlarda firsatlar aramak
2 yeni gelenleri engellemek RISK: Cesitlendirme her zaman ise
‘ § RISK: Paydaslari ikna etmesi kolay degil, yaramayabilir ve geri donmesi zordur
E uzun vadede disiis getirir
.____®» ______®» _________________________________§ __________________________________|
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yﬁz-s OLANLAR G UMNLUK G UNLUK KALAMLAR
%13.5 %34 %34 %34 MEVCUT SEGMENTLERE YENi SEGMENTLERE
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Esas Varlik Yonetimi Platformu

/ Platform as a Service

Esas Gayrimenkul olarak tuketiciye iliskin beklentileri anlamak ve sektorle ilgili konulari derinlemesine
incelemek ve sektodre yararli ciktilar olusturmak icin calisiyoruz.

Tuketicinin
Motivasyonel
ihtiyaclari

;Ut?ticti' E=) Davranis Degisen Tiketici Maél,(_al,?rm Ii('jnijflum
Egei“renl?elrive |||||'\ Ara§t|rmalar| Segmentleri ve buyume rirsatiari

ESAS LABS ARASTIRMALARI GELECEGE

Future Bright, Esas Gayrimenkul

E&Y, Esas Gayrimenkul

Konda, Esas Gayrimenkul
Future Bright, Esas Gayrimenkul
E&Y, Esas Gayrimenkul

Esas Gayrimenkul

E&Y, Esas Gayrimenkul

Future Bright, Esas Gayrimenkul

Gayrimenkul

Surdurdlebilir Bilyiime icin Musteriyi Tanimak, 2022 HAZIR
AVM Sektori Finansal Sorunlarina Yaklasimlar ve Céziim Onerileri, 2022 Future Bright, PERAKEN DE

(LA . . N Miisteri deneyimini yeniden tasarlamak, perakende
Tarkiye Aligverisci Profilinin Hayat Tarzlar Aragtirmasi, 2023 alanarini yeniden insa etmek ve aligveris merkezlerimiz

ile sokaklarimizi yeniden canlandirmak

Orta Yas Turkiye’si ve Perakende, 2023

Alisveris Merkezleri Surdirilebilir Bir Gelecek i¢in Hazir mi?, 2023 .

Gelecege Hazir Perakende, 2023
Sektorel Surdiralebilirlk Haritasi, 2024 [brabim brahim
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EsaumizCumburiyet

Yapay Zeka Aracihigiyla Tuketici Davranislarini Tahmin Etmek, 2024 Esas

Perakendeyi Yeniden Tanimlamak, 2024

Sektoriin Degisim
Haritasi

Sektorin Katma
Deger Analizi

Philip Koller
Giuseppe Sligliano
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TANIMLAMAK
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EsasLabs’in Ana Odaél / Mega Sehirlesme

Cok hizli sekilde kentlesiyoruz:
10 yil icinde Ulkenin %70’i 15 mega sehirde sikismis olacak.

Besleyecek nifus artarken, tarim alanlari azaliyor:
Kentlesmenin tarim tzerindeki cok ciddi etkileri s6z konusu.
Son 10 yilda ciftci sayisit %35’i azaldi ve tarim alanlarimiz kiculda.

Niifus (Bin Kisi) % Niifus Degisim % Mevduat Degisim % Mevduat Dagilim % Mevduat Kiimilatif

Sira iller 2007 2012 2017 2 (=S e et vs S e L LA 2007 | 2012 | 2017 | 2007 | 2012 | 2017
No. 2007 | 2012 | 2007 2007 | 2012 | 2007

1 |istanbul 12,574| 13,855| 15,029 10% 8% 20% 140% | 131% | 455% 43.5%| 47.8%| 48.9%| 43.5%| 47.8%| 48.9%
2 |Ankara 4,467|  4,966| 5,445 1% | 10% | 22% 87% | 95% | 266% 19.2%| 16.5%| 14.3%| 62.8%| 64.2%| 63.2%
3 |izmir 3,739| 4,005 4,280 7% 7% 14% 107% | 123% | 361% 6.1%| 57% 57%| 68.8%| 70.0%| 68.9%
4 |Antalya 1,789  2,003|  2,364| | 17% | 13% | 32% 138% | 122% | 430% 2.4%|  2.6%| 2.5%| 71.2%| 72.6%| 71.4%
5 |Bursa 2,440 2,688 2,937 | 10% 9% 20% 95% | 145% | 378% 26%|  2.3%|  2.5%| 73.8%| 74.9%| 73.9%
6 |Kocaeli (izmit) 1,438 1,635 1,883 14% | 15% | 31% 140% | 143% | 484% 1.4%|  15%| 1.6%| 75.1%| 76.4%| 75.5%
7 |Adana 2,007  2,126| 2,216 6% 4% 10% 94% | 107% | 302% 1.8%|  1.6%| 1.5% 77.0%| 78.0%| 77.0%
8 [Mugla 766 851 939 | 11% | 10% | 23% 111% | 134% | 393% 1.2%|  1.1%|  1.2%| 78.2%| 79.1%| 78.2%
9 |icel (Mersin) 1,596  1,683| 1,794 5% 7% 12% 87% | 138% | 344% 13%|  1.1%| 1.2%| 79.5%| 80.2%| 79.3%
10 |Konya 1,959 2,052 2,180 5% 6% 11% 126% | 131% | 422% 1.0%| 1.1%| 1.1%| 80.5%| 81.3%| 80.4%
11 |Kayseri 1,165 1,275 1,377 9% 8% 18% 131% | 140% | 453% 09%| 09%| 1.0%| 81.4%| 82.2%| 81.4%
12 |Gaziantep 1,560 1,800 2,006 | 15% | 11% | 29% 163% | 195% | 675% 0.6%| 0.7%| 1.0%| 82.0% 83.0% 82.4%
13 |Balikesir 1,118  1,161| 1,205 4% 4% 8% 92% | 135% | 350% 1.0%| 09%  1.0% 83.0%| 83.9% 83.3%
14 |Denizli 907 951| 1,019 5% 7% 12% 115% | 135% | 405% 09%| 09%| 09%| 83.9% 84.8% 84.3%
15 |Aydin 947 1,007 1,081 6% 7% 14% 102% | 135% | 375% 09%| 09%| 09%| 84.9% 857% 85.2%




Mega Sehir|e§me / Turkiye’de Cocuk Sayisi Diistiyor
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Mega Sehir|e§me / Bekar Kalmak veya Boganmak

HANE BUYUKLUGU

3,17

Evlenen/bosanan kisi sayisi Hane tiirlerine gore hane biiyukligi (%) = ggg
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Bosanma oranlari artti. Turkiye artik tim zamanlarin en yuksek tek ebeveyn

oranlarina sahip.







Mega SEhir|e§me / Cok Hizli Yaglanma

65 yas ve Ustl nifusun 0-64 yas arasindaki nifusa oraninin %7’den %14’e gecis suresi

%7 %14 |
LKELER Oranina Oranina G"eglg- . . -
V Ulasilan Ulasilan (S\l(JIIr)eS| Tu rk|ye, Avru Pa NinN
Yil Yil

IMIRZENERE]R
nufuslarindan birine sahip

Fansa  |1865 1980|115

Nufus gittikce yaslaniyor olsa da,
bekarlarin orani giderek artiyor.

Evlenme yasi ortalamasi gittikce yukseliyor.

Ao [1sas 2020

Kaynak: T. C. Basbakanlik (2005), Kamu Yonetiminde Yeniden
Yapilanma 9- Sosyal Glvenlik Reformu.
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Gelecek, Yeni Is Modellerinde

Ozellikle yazilim temelli is modellerinde iki zamanda yasamak gerekir. Bir yandan bugtinki dzellikleri gliclendirmek ve diger
yandan gelecege dair kurguyu olusturmak. Sonra bir zaman gelir, gecmise dair modelleri ve surecleri cekirdekten cikarip yerine

yvenilerini koymak gerekir. Bu »akilli pivotu» zamaninda ve dogru
yapan kazanir.
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Teknoloji ve Geleneksel Buyime
@ Teknolojik degisim

Teknoloji Devrimi = Yapay Zeka

Ezber Bozan (Disruptive) Teknolojiler ile Bir Sektori Bastan Asagi 2 .
Donlstirme, Is Modellerini Degistirme Gicuine Sahibiz. g 5 etandyelindek
.." acik
........ ...............0000000@
.. .. .. . creu .. . oo 1) 3:.0.0.0.000000000000".‘. $|rketver|mI|I|§|

Teknolojiyle gelen bliyume verimlilige kiyasla Gstse gerceklesiyor ve makas hizla aciliyor. Oyle ensasassasetttt

. .o . . . . ce 4 se . . .e . . ofe Zaman
ki, teknolojiyle zenginlesen modeller bir sistemin butlinuni donusturebiliyor. R SRR

MObi,' Clitaziar 5. Sistemlerin Sistemi
Bulut Bilisim & Nesnelerin interneti
Q = 4. ﬂrun Sistemi HAVA DURUMU HARITASI VHAVADURUMU TAHMINI
,, 3. Akilli, baglantili iiriin YAGHUR, Mg SBRLER s ot Ve

Kuantum ' Q Otonom 2. Akilli Uriin - oo Sheni
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Sosyal Ag Haritalar

YUz binlerce baglanti, milyonlarca ilgi
alanini gorebiliyoruz artik






KOCAELI

41 Burda AVM Musterisini Yapay Zeka lle Tarayalim

41
burda




YAPAY ZEKA ILE TARANAN DATA SET]

Baglanti Sayisi
22.402

Olusturulan
Musteri Sayisi - Veri  Noktasi
12.446 246 430
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Deneyimli

Sehirliler

NASIL BIR PROFIL?

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, 20-45 yas
arasindaki, Kocaeli'nin kulturel ve dogal
zenginliklerini aktif olarak kesfedenlerden olusur.

Bu grup, 41 Burda AVM'de yer alan yeni acilan
restoran ve kafeleri denemeyi, alisveris merkezinin
dizenledigi kllturel ve sosyal etkinliklere katilmayi
sever. Ayni zamanda teknolojiyi aktif olarak
kullanarak en yeni trendleri takip eder ve yasadiklari
sehrin sundugu olanaklari maksimum dizeyde
degerlendirir.

41 Burda'nin merkezi konumu ve sundugu cesitli
imkanlar bu dinamik ve sosyal segmentin sirekli
olarak ilgisini ceken 6zellikler arasinda yer alir.

Segmenti olusturan binlerce insanin goriintlsa
anonimlestirilerek, yapay zeka ve derin 6grenme

. ' - : tabanli ylz sentezi modeli kullanilarak ortak bir insan
bU rda y- e e - IS : goruntisune donusturidlmustir.
N ot i T
- n: - 4.‘1




Deneyimli

Sehirliler

« 20-45ya arasinda.

« Sosyal bir yetigkin.

« Kesfetmeyi sever.

* Moda ve trendlere hakimdir.

» Dogal zenginliklerini kegfeder.
» Deneyime aciktir.

 Trendleri takip eder.

» Diggorunusu onemlidir.

« Gastronomiye merakldir.

* Yenilezzetleri ke fetmeye isteklidir.

KI$ILIK OZELLIKLERI

3 Onemli Konu

insanlarin dijital ayak
izlerini olugturan binlerce
veri noktasi incelenmigtir.
incelenen veriler insanlar
tanimlamaya yonelik
olusturdugumuz makine
dgrenmesi algoritmalari ve
yapay zeka algoritmalari
kullanilarak personalar
hakkinda detayl bilgiler
elde edilmigtir.

Bu grup, sirekli yeni restoranlar, kafeler
ve barlar kesfetmeyi sever. Farkli
mutfaklari deneyimlemekten ve yeni
lezzetler arastirmaktan keyif alirlar.

Bu ilgi alani altinda sehrin popiler yeme
icme mekanlarinin sosyal medya
hesaplariyla yerel gurme bloggerlar ve
yiyecek icecek ile ilgili influepcer'lada
etkilegime girerler.

Eglenmeyi seven, sosyal, rahat, sevecen

Kaygili, duygusal, stresli

Merakli, hayal glicii genis, 6zglrliikcl, degisimi seven
Sabirsiz, isleri yarim birakmaya yatkin, amagsiz
Cabuk sinirlenen, negatif davranmaya yatkin

Kilturel etkinliklere, sergilere, tiyatro
oyunlarina ve konserlere biyik ilgi
gosterirler. Bu ilgi alani cergevesinde,
sanat galerilerinin, miizelerin ve
sanatgilarin sosyal medya hesaplarini
takip edebilir, etkinlik
organizasyonlari ve sanat topluluklari
ile etkilesimde bulunabilirler.

Moda ve
Alisverise
igili

En son moda trendlerini takip eder
ve stil sahibi olmayi 6nemserler. Bu
ilgi alani altinda popiiler giyim
markalarmm yerel butiklerin ve

medya hesaplariyla etkilesime
gecerler. Kocaeli ve gevresindeki
aligveris merkezlerinin sosyal
medya kampanyalarini takip
edebilirler.

« Tiyatro, sergi vb. Kulttrel etkinlikler onemlidir.

Mesafeli, cekingen, sessiz ve yalnizligi
seven
Tepkileri cok olmayan, sakin, uyumiu,
stresle rahat bas edebilen
Geleneksel, tutucu, degisimi
sevmeyen, sikilgan
Sabirsiz, igleri yarim birakmaya yatkin,

iceddniikliik DISADONUKLUK

Disadéniiklik Eglenmeyi seven, sosyal, rahat,

Tutarli Duygusal Durum NEVROTIKLIK Tutarsiz Duygusal Durum

* Muzik dinlemekten ho lanir.

DENEYIME AGIKLIK

Deneyime Kapali Deneyime Acik

» Arkada lari ile sosyalle ir.

Disiplinli, kontrollu, hirsh, azimli, gérev
bilinci yiksek
Insancil, hosgériilii, yardimsever,
comert

Diglk Sorumluluk SORUMLULUK Yiksek Sorumiuluk

Cabuk sinirlenen, negatif davranmaya

UYUMLULUK
atkin

Diasuk Uyumluluk Yiksek Uyumluluk




Yeni acilan restoranlari, kafeleri ve mekanlari
denemeyi severler.

« Yeni Restoran Tanitimlari: AVM igindeki yeni agilan restoran ve
kafeler icin 6zel tanitim gilinleri dizenleyin. Acgilislara 6zel indirimler
veya tadim meniileri sunarak musterileri cezbedin.

+ Yemek Festivali Diizenleme: Yerel ve uluslararasi mutfaklari
tanitmak igin yemek festivalleri diizenleyin. Bu festivallerde
mugterilerin lezzetleri denemesini saglayacak etkinlikler planlayln..

« Sosyal Medya Kampanyalari: Restoranlarin ve kafelerin popiler A g
meni 6gelerini ve musteri yorumlarini sosyal medya lGzerinden
paylasarak ziyaretgilerin ilgisini ¢ekin.

Son moda urinleri takip eder ve stil sahibi
olmay! 6nemserler.

« Moda Gosterileri: AVM iginde diizenli moda
gosterileri ve stil atlyeleri organize ederek en son
moda trendlerini tanitin. Yerel tasarimcilarla is birligi
yaparak onlarin Urlnlerini sergileyin.

« Ozel Aligveris Giinleri: indirimler, magaza igi
etkinlikler ve VIP aligveris deneyimleri sunarak moda
meraklilarini cezbedin.

Sergiler, tiyatro oyunlari, konserler ve
festivaller gibi kulturel etkinliklere akti‘;
olarak katilirlar.

« Sanat Sergileri ve Performanslar: Yerel sanatgilari desteklemek igin
sanat sergileri ve canli performanslar diizenleyin. Bu tlr etkinlikler
icin AVM'nin merkezi alanlarini kullanarak sanatseverleri ¢ekin.

«  Kiiltiirel Etkinlikler: Ozel giinlerde drnegin; ulusal bayramlarda veya
sehir festivallerinde, kiiltirel performanslar ve etkinlikler
dlzenleyerek genis kitlelere ulagin.

llgi Alanlarina Gore
Aksiyonlar

Sehir ici ve sehir disi gezilere cikmaktan hoslanirlar, yeni yerler kesfetmeye
ve farkli deneyimler yasamaya aciktirlar.

' « Gezi Organizasyonlari: Sehir ici ve sehir disi geziler dliizenleyerek bu merakli grubu hedefleyin.
1 Ozel indirimler veya grup paketleri sunarak katilimi tesvik edin.
" « AVM Rehberleri: AVM'nin farkli katlarinda yer alan 6zel magazalari ve mekanlari kesfetmek igin
n rehberli turlar dlizenleyin.
1
|
1

Hafta sonlarini ve bos zamanlarini degerlendirirken
eglence ve dinlenme aktivitelerine 6nem verirler.

« Tema Etkinlikleri: Hafta sonlari ve 6zel glinlerde cesitli eglence aktiviteleri
dizenleyin. Canl mizik, stand-up komedi geceleri ve interaktif oyun alanlari
olusturarak ziyaretgilerin ilgisini ¢ekin.

® Gorunumlerine 6nem verir ve bu alanda
surekli kendini gelistirmeyi amaclar.

« Guzellik ve Bakim Atolyeleri: Guzellik salonlari ve spa merkezleri
ile is birligi yaparak kisisel bakim atélyeleri ve Grin tanitim
gunleri dizenleyin. Musterilere 6zel indirimler ve deneme
paketleri sunarak ilgilerini ¢ekin.



Yeni acilan restoranlari, kafeleri ve
mekanlari denemeyi severler.

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, yeme-igme kiltirine biylk bir ilgi gosterir. Bu grup, yeni agilan Asena Yo Sar QIHCI 3
restoranlari, kafeleri ve barlari deneyimlemeyi ve bu mekanlardaki farkli lezzetleri kesfetmeyi I9K tqkip;i 4
sever. Cesitli mutfaklari deneyerek gastronomik bir macera yasamaktan keyif alirlar. Bu, onlarin https://www.instagram.com/ gt LS ) — Kocaelt de
surekli olarak yeni tatlar arayisinda oldugunu ve yiyecek icecek sektériindeki trendleri yakindan negezersenkendine ' | - Kocaelide Napsak?
takip ettigini gosterir. Ayrica sosyal aktivitelerini bu tir mekanlarda gerceklestirmeyi tercih ederler N “/7‘”‘/‘? 53K /k. . P -
bu da yeme-igme deneyimlerini sosyal bir etkinlik haline getirir. i 3K takipei

‘ gv . & ,'f‘:—.— ——y https://www.instagram.com/

kocaelidenapsak

Sumeyra Calik
41K takipgi

https://www.instagram.com/sumeyracalik/

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan grubun

%13’u Bligra Cinar(kitabinyesiltonu)
ile etkilesime gegiyor.

Sehir ici ve sehir disi gezilere ¢itkmaktan hoslanirlar, Kocael

veni yerler kesfetmeye ve farkli deneyimler yasamaya Gezgince
aciktirlar. 158K takipgi

https://www.instagram.com/kocaeligezgince

Sakarya Gezi
ve Mekan
Rehber
229K takipci

https://www.instagram.com/sakaryayi.kesfet

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, gezi ve kesif faaliyetlerine buyiik bir ilgi
gostermektedir. Bu grup, hem sehir igindeki gizli kalmis noktalan kesfetmekten
hem de sehir disina ¢ikarak yeni yerler gormekten ve farkl kiltiirel deneyimler
yasamaktan keyif alir. Aktif ve merakli bu yapilari, onlari stirekli yeni yerler
arastirmaya ve farkl maceralar deneyimlemeye tesvik eder.

lzmit'i Gez
184K takipgi

https://www.instagram.com/izmitigez

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan
grubun %14’i Betil Tagkiran ile
etkilesime gegiyor.




Son moda urunleri takip eder ve stil
sahibi olmay! 6nemserler.

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, moda ve aligverise biyuk bir tutkuyla baghdir. Bu grup, en son
moda trendlerini yakindan takip eder ve kendi kisisel stillerini stirekli olarak glincellemeyi
onemser. Stil sahibi olmak icin gereken 6zeni gosterirler ve bu nedenle siklikla aligveris yaparlar.
Yeni sezon urunlerini, 6zel koleksiyonlari ve popiler markalari kesfetmek, onlarin modayi
yakindan izlemelerini ve trendleri kendi tarzlarina entegre etmelerini saglar. Bu stire¢ hem kisisel
imajlarint hem de yasam tarzlarini zenginlestirmekte 6nemli bir rol oynar.

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan
grubun %12'si Yasemin Ogiin ile
etkilesime gegiyor.

Hafta sonlarini ve bos zamanlarini
degerlendirirken eglence ve dinlenme
aktivitelerine 6nem verirler.

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, bos zamanlarini ve hafta sonlarini degerlendirirken eglence ve
dinlenme aktivitelerine blyiik 6nem verir. Bu grup, yogun is ve sosyal hayatlarinin stresini atmak ve
yeniden enerji toplamak igin gesitli aktivitelerle vakit gecirir. Sinema, tiyatro, konser gibi kiltirel
etkinlikler, spor yapma, doga yuriyusleri, piknikler veya sadece arkadaslarla ve aileyle gegirilen
kaliteli zaman onlarin tercih ettigi dinlenme ve eglence yontemleri arasindadir. Bu etkinlikler, onlarin
hem fiziksel hem de zihinsel sagliklarini desteklerken sosyal baglarini da giiclendirir boylece daha
mutlu ve dengeli bir yasam stirdirmelerine yardimci olur.

®

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan

grubun %15’i Kamp Yeri ile etkilesime / \
gegiyor. KAMPYERLERI.ORG

Stil Magazine
260K takipci
ey 'W"ﬁ” 5 e Z N \ Zara
= 61.7M takipgci

https://www.instagram.com/zara/

Hande Can
226K takipgi

https://www.instagram.com/
gardiropgurusu/

Aytepe Park
42K takipgi S

https://www.insta:;:er:::::( a‘*'.’t‘e'ﬁrk
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Sedat Karaaslan
163K takipgi

https://www.instagram.com/karaaslankamping/

MARANGOZ Marangoz Bahce Kafe
[BRHCE KAFE] 112K takipei

https://www.instagram.com/
marangozbahcekafe/



Sergiler, tiyatro oyunlari, konserler ve festivaller
gibi kultlirel etkinliklere aktif olarak katilirlar.

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, kiltlr ve sanata derin bir ilgi duyar ve bu alandaki etkinliklere aktif olarak katilim
gosterir. Bu grup sergiler, tiyatro oyunlari, konserler ve gesitli festivaller gibi kiltirel aktiviteleri sik¢a ziyaret eder
bu tir etkinlikler onlar icin hem bilgi edinme hem de eglence kaynagidir. Kiiltlrel etkinliklere olan bu tutkulari
onlarin sosyal ¢evrelerini genisletmelerine ve farkl sanatsal perspektifler edinmelerine olanak tanir, ayni zamanda
sehirlerinin kiltlirel yasamina aktif katkida bulunmalarini saglar. Bu aktiviteler, onlarin yasam kalitelerini artirir ve
zengin bir sosyal hayat siirmelerine yardimci olur.

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan

grubun %17'si Hayal Kahvesi Kocaeli l m X

ile etkilesime geciyor.

Gorunumlerine onem verir ve bu alanda
surekli kendini gelistirmeyi amaclar.

"Deneyimli Sehirliler" segmenti, kisisel bakimina ve goriiniimiine biyitk énem verir, bu alanda kendini strekli
gelistirmeyi hedefler. Bu grup estetik ve saglikli bir yasam tarzini benimseyerek dizenli cilt bakim rutinleri,
sa¢ bakimi ve dengeli diyet programlarina 6zen gosterir. Kisisel bakim trinlerine ve glzellik hizmetlerine
yatirim yaparlar, en yeni glizellik trendlerini ve saglk trinlerini denemekten ¢ekinmezler. Bu ilgi onlarin hem
fiziksel hem de ruhsal olarak kendilerini iyi hissetmelerini saglar ve toplum icinde kendine glivenen ve
bakimli bireyler olarak gériinmelerine katkida bulunur.

“Sehri Yasayanlar” olarak adlandirilan
grubun %14’ Cemile Kalyoncu ile
etkilesime gegiyor.

Kocaeli Sehir

Tiyatrolari — e
® ® @
23K takipgl  gmemzemes 4 ~
https://v;f(ww.iT'sta::.m.com/ l KO CO e I ] KO n S e f'
KIGRELIONSER/ | 26K takipgi

https://www.instagram.com/
kocaelikonser

Jolly Joker Kocaeli

KOCAELI 25K takipgi

https://www.instagram.com/
kocaeli.jollyjoker

Nurgul Altuntas
24,6K takipgi

https://www.instagram.com/drnurgulaltuntas

Serval Hair
Design
Studio

109K takipci

https://www.instagram.com/
servalhairdesignstudio

Zeliha Yildiz Alag6z
35K takipgi

https://www.instagram.com/
dytzelihaalagoz



Deneyimli Sehirliler / kilit Etkiliyiciler

'HEDEF KITLENIN HEDEF KITLENIN
ETKILESIM ORANLARI ETKILESIM ORANLARI

Enis Arikan @ Turkiye - Korzay Kogak ¢ Turkiye

@korzaykocak

%22 \ 1 %17

Eylul Oztiirk Ozkan @ Turkiye Feyza Basar @ Tirkiye

@eylulonline i @eyzahakyemez
%20 > %16
(v @ 2B (v

Arda Tiirkmen — Tahsin Kiigiik ¢ Tirkiye

@ardaturkmen 5 a': _',,_,1-’ @tahsinkucukofficial

Gezen Oglak ¢ Turkiye Musa ~ Burcu § Tirkiye

@gezenoglak ' @gezenlceift

%18 4 %15

Ezgi Kose § Turkiye Betl Tagkiran

@peppycooky @dahacokgezicez

%17




Deneyimli Sehirliler

Medya

Alisveris

Moda

Netflix

Bbc Turkce
Natgeo

Gzt

Gazete Magazin

Trendyol
Gratis
Watsons
lkea
Hepsiburada

Zara
Koton
Penti
Boyner
H&M

%24
%20
%18
%17
%16

%20
%18
%16
%15
%13

%18
%15
%15
%14
%13
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