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Kurzportrait

finanzwelt.de ist das Internetangebot der finanzwelt, dem Fachmagazin fiir Financial In-
termediaries. finanzwelt & finanzwelt.de sind die anerkannte Schnittstelle zwischen An-
bietern und Vermittlern und vertreten die Interessen des Finanzvertriebs. Die Nutzer
sind an Finanzthemen interessierte Endkunden sowie zum gréBten Teil Finanzdienst-

leister: Mehrfachagenten, Versicherungsmakler, Finanz- und Bankberater,

Vermogens-

verwalter, Honorarberater, Vertriebe, Family Offices und Pools sowie Verantwortli-
che in Allfinanz-, Versicherungs- und Investmentgesellschaften. In dieser Zielgruppe ist
finanzwelt.de das Online-Medium fiir den beruflichen Alltag.
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o R+V Themenseite
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RUBRIKEN

e \ersicherungen

¢ Investmentfonds
® FinTechs

e Sachwertinvestments
® Immobilien

® Berater

* Marktlbersichten
e Software Portal

e Panorama

e Kolumnen

e Termine

* eMagazine

® Recht & Steuern
* Krypto

TRAFFIC/MONAT
Page Impressions 107.130
Visits 43.462
Unique User 26.360

Newsletter ca. 20.000




n Leserstruktur Newsletter

Ihre Zielgruppe - unsere Leser

Finanzdienstleister (Finanz- und Vermdgensberater,
Makler, Mehrfachagenten, Vertriebsgesellschaften,
[§ 34f 1 -1ll, § 34c, d, i GewOQ))

88,7 %

Banken und Vermdgensverwalter, Versicherungs- und
Investmentgesellschaften, Family Offices, Institutionelle
Investoren und Honorarberater (§ 32 KWG)

7.3 %

Fonds Finanz gewinnt Digital Award

Initiatoren und Emissionsh&user 27 %

Diverse (Steuerberater, Bautrager,

RAe, Verbande...) 1.3%

finanzwell
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Topaktuell

FONDS

Einst Liebling, nun verschméht?

SERATER
Die Fonds Finanz wurde im Rahmen der DKM Warmepumpe und Elementarschdden: Wann zahlt die
rd der. Versicherung?

ging standen die kurzich e - VERSICHERUNGEN

eingefuhrten Kauselbogen for allgemeine

Beuriebshaftpflichtversicherungen im Bereich - GDV-Studie: Reparaturen bei E-Autos deutlich teurer
Ger gewerbichen Sachversicherungen. £s..

[E==] ——

Rating Kfz-Versicherungen: Nur jeder Fiinfte erhalt

Griines Licht fir Deutschlands Bestnote
erstes Branchen- N . )
’ Sozialpartnermodell Wérmepumpe und Elementarschiden: Wann zahlt die

Versicherung? SACHWERTE/IMMOBILIEN

Heikle Sache Massen
oy - te der Situat , dass cie Versicherung
y’ )

No panic!




ﬂ Referenzen

Nambhafte Unternehmen aus den Bereichen Investment, Versicherung, Immobilien und Sachwertinvestments sowie Vertriebe und Pools nutzen seit 30 Jahren die

finanzwelt als seridse Plattform zur Présentation ihrer Produkte und Leistungen — und zum stetigen Ausbau ihres Maklerbestandes.

1:1 Assekuranzservice AG
Aberdeen Asset Management
Deutschland AG

ACE European Group Limited
Deutschland

Allianz Global Investors

Allianz Lebensversicherungs-AG
Alte Leipziger - HALLESCHE Konzern
Amundi Asset Management
andsafe Aktiengesellschaft

APELLA AG

aruna GmbH

asuro GmbH

AS Immobilien

Automobilclub von Deutschland e.V.
AXA Investment Managers GmbH
Barmenia Versicherungen

Basler Versicherungen

Bayerninvest Kapitalverwaltungs-
gesellschaft mbH

BCA AG

bessergrin GmbH

BFV Bank AG

BIG direkt gesund

BIT Treuhand AG

BKM Bausparkasse Mainz AG

blau direkt GmbH & Co. KG
Bloxxter GmbH

BVT Holding GmbH & Co. KG
Campus Institut AG

Canada Life Deutschland

Care Concept AG

CARESTONE Senior Living Invest
CHARTA Bérse fur Versicherungen AG
Commerzbank AG

Commerz Real AG

Condor Allgemeine Versicherungs -AG

Continentale Krankenversicherung a. G.
DEFOMA GmbH

DELA Lebensversicherung N.V.
DEUTSCHE ASSEKURADEUR GMBH
DEUTSCHE FINANCE GROUP
Deutsche Gesellschaft fur
Ruhestandsplanung mbH

Deutsche Vermdgensberatung AG
DFV AG

Dialog Lebensversicherungs-AG
die Bayerische

Die Haftpflichtkasse VVaG

Die TUM Campus Heilbronn gGmbH
DJE Kapital

DOMCURA AG

DSL Bank

DWS Investments

DZ BANK International S.A.
elipsLife — your insurance

ERGO Versicherungsgruppe
EUROPA Versicherung AG

Exporo AG

Fidelity Worldwide Investment
Fonds Finanz Maklerservice
FRANKFURT TRUST

Franklin Templeton Investments
Generali Versicherungen

Golden Gates AG

Goldman Sachs AG

Gothaer Versicherung

Habona Invest

HAHN Immobilien-Beteiligungs AG
HanseMerkur

HEP Capital AG

hep global GmbH

HDI Deutschland AG

Hiscox Deutschland

HMW Emissionshaus

IDEAL Versicherungen a. G.
IMMAC AG

immero REAL ESTATE GROUP
ING AG

insuro Maklerservice GmbH
Interhyp AG

InterRisk Versicherungs-AG
INTER Versicherungsgruppe
ISC-Partner-Solution GmbH
ltzehoer Lebensversicherungs-AG
Janitos Versicherung AG
Jaderberg & Cie. GmbH

KPMG AG

LV 1871

Mannheimer Versicherung AG
Markel International

Mediolanum International
MoneyMaxx Lebensversicherungs AG
Monuta

MUNCHENER VEREIN

NAFI® GmbH

Noble Metal Factory OHG
NURNBERGER Versicherungsgruppe
NV-Versicherungen VWaG

OKAL Haus GmbH

OKOWORLD AG

ottonova Krankenversicherung AG
Pangaea Life GmbH

Patriarch Multi-Manager GmbH
PHONIX MAXPOOL

Pioneer Investments

PlanetHome Group

Policen Direkt Versicherungs
vermittlung GmbH

Postbank Finanzberatung

PRIMA Fonds Service GmbH

Prohyp GmbH

PROJECT Investment Gruppe
R+V Allgemeine Versicherung AG
Real I.S. AG

RIDE Capital

SDK Stddeutsche Kranken
Versicherung

SIGNAL IDUNA Gruppe

Solvium Capital GmbH

Standard Life Versicherung
Stuttgarter Lebensvers. a.G.
Suddeutsche Wohnbau GmbH

SV Sparkassen Versicherung AG
Swiss Life

TELIS FINANZ AG

ThomasLloyd Group

TSO Capital Advisors GmbH

UBS Deutschland AG

Verifort Capital Group GmbH
VersOffice GmbH

vfm-Gruppe

VOLKSWOHL BUND

WealthCap

wefox FinanceFox Germany GmbH
WIFO GmbH

WWK Allgemeine Versicherung AG
Wirttembergische Vertriebsservice
GmbH

WURZBURGER Versicherungs-AG
YouGov Deutschland GmbH

ZBI Zentral Boden Immobilien AG
Zurich Gruppe Deutschland

u.v. m.



Bannerwerbung | Formate

Super Banner

Der Super Banner besetzt eine layout-optimierte Position am
Kopf der Website. Diese Werbeform bietet ein Vielfaches an
Flache gegenliber dem normalen Full Banner. Die Alleinstellung
durch die vollflachige Prasenz in der Bannerleiste erwirkt hohe
Aufmerksamkeit.

Ebenso bekannt unter der Bezeichnung ,Leaderboard” oder
.Big Size Banner” ist der Super Banner eine wirksame Alternati-
ve zum klassischen Full Banner.

Vorteile:

¢ Alleinplatzierung

* Grof3er, kreativer Gestaltungsspielraum
* Nutzung der vollstandigen Seitenbreite
e Konkurrenzlose Prasenz

Format: 728 x 90 px
Position: Seitenkopf, ober- oder unterhalb des Headers



Bannerwerbung | Formate

Skyscraper (SKY) & Wide Skyscraper (wideSKY)

Der Skyscraper wird am rechten Bildschirmrand neben dem
Content platziert. Die GroBe bietet gestalterischen Freiraum
und garantiert ein hohes Augenmerk beim Nutzer. Aufgrund
der prominenten vertikalen Darstellung wird eine Dauerpra-
senz gewahrleistet. Als Element der Website versichert der
Skyscraper hohe Nutzerakzeptanz. Die Variante StickyAd er-
moglicht eine Fixierung des Werbemittels im sichtbaren Be-
reich. Siehe in diesem Zusammenhang auch ,Sitebar” als Up-
grade des StickySky.

Es gibt eine weitere Variante in UbergréBe: der so genannte
Wide Skyscraper. Er wird an gleicher Stelle eingebunden und
ist durch sein besonders gro3es Format sehr prominent und fiir
den User sofort sichtbar.

Vorteile:
¢ Alleinplatzierung

* Grof3er, kreativer Gestaltungsspielraum
e Konkurrenzlose Prasenz

SKY: 120 x 600 px, 160 x 600 px
wideSKY: 200 x 600 px
Position: rechts neben dem Content-Bereich



Bannerwerbung | Formate

Medium Rectangle

Auffallig auf der Website im Content-Bereich platziert, zieht das
Medium Rectangle sofort die Blicke auf sich. Die Interpretation
in den redaktionellen Bereich starkt zusatzlich das Vertrauen in
die Werbeaussage. Durch die contentnahe Einbindung erfolgt
ein hoher Imagetransfer.

Die individuell zu gestaltende Werbeflache kann fir diverse
Kommunikationsziele komfortabel genutzt werden. Bis zu drei
verschiedene Nachrichten sind mit individuellem Hypertext ver-
linkbar. Die Platzierung erfolgt meist zentral in der Hauptspalte
(CAD2) oder in der Marginalspalte (CAD) (siehe Abbildung). Im
angelsachsischen Raum auch als MPU (Mid-Page Unit) bezeich-
net.

Vorteile:

e Zentrale Platzierung

® Redaktionelle Einbindung

® Besonders im Textfluss hohe Visibility
e Mehrfache Verlinkungsmdglichkeiten

Format: 300 x 250 px
Position: innerhalb von Themenlisten/Flie3texten




Bannerwerbung | Formate

Ad Bundle

Das Ad Bundle stellt keine eigene Werbeform dar, sondern
definiert sich durch seine festgelegte Kombinationsbuchung.
Sie besteht aus drei der vier Werbeformen des Universal Ad
Packages - Super Banner, Medium Rectangle, Skyscraper und
Wide Skyscraper. Die drei ausgewahlten Werbeformate werden
unabhangig voneinander auf einer Website ausgesteuert. Um
mehr Aufmerksamkeit zu erzielen, ist es auch mdglich, sie zu-
sammen auf einer Website auszutragen und miteinander inter-
agieren zu lassen.

Vorteile:

® Hohe Aufmerksamkeit auf Nutzer-Ebene

* Perfektes Werbeformat fiir Branding-Kampagnen
® Erhohter Werbedruck

* Kreativer Spielraum

® Mehrfache Verlinkungsmdglichkeiten

Super Banner: 728 x 90 px

Skyscraper: 160 x 600 px

Medium Rectangle: 300 x 250 px

Position: wie Super Banner, Skyscraper und Medium Rectangle



Bannerwerbung | Formate

Halfpage Ad

Das Halfpage Ad ist eine exklusive Integration, die je nach
Seitenlayout hauptsachlich in der Marginalspalte auf Medium
Rectangle Platzen ausgeliefert wird. Es ist allerdings auch
moglich, es auf Medium Rectangle Platzen in der Hauptspal-
te auszuliefern.

Diese Werbeform ist mit ihrer exklusiven Integration in der
rechten Spalte der Artikelseite die optimale Werbeform fiir
groBflachig angelegte, aufmerksamkeitsstarke Kampagnen.

Vorteile:

® Moderne Werbeform

* Hohe Aufmerksamkeit auf Nutzer-Ebene

* Perfektes Werbeformat fiir Branding-Kampagnen
* Bietet viel Raum fiir die Kreation

Format: 300 x 600 px
Position: innerhalb der Seitenspalte




Bannerwerbung | Formate

Wallpaper (Topbanner + Sidebanner)

Das Wallpaper oder auch Hockeystick ist der Eye-Catcher
schlechthin.

Der eigentliche Website-Content wird durch die Kombination
von Layer, klassischem Onlinewerbemittel und der gewlinschten
Hintergrundfarbe umrahmt. Mit der hintergriindigen Einfassung
der Website wird das Corporate Design der Marke konstant ab-
gebildet und die Werbebotschaft atmospharisch transportiert.

Vorteile:

e Grof3flachige Markenabbildung

* Ausgedehntes Corporate Design
* Eye-Catcher-Effekt

e Verstarktes Branding

Format: 728 x 90 px + 120 x 600 px
Position: umlauft die Seite am oberen rechten Rand



Bannerwerbung | Formate

Billboard

Das Billboard zeichnet sich durch seine Positionierung unter-
halb der horizontalen Navigation aus. Durch die groBziigigen
Abmessungen steht dem Werbetreibenden viel Platz fir Ge-
staltung und Informationen zur Verfligung. Die beste Méglich-
keit, um in das Blickfeld der Nutzer zu gelangen.

Die Einbindung direkt unter dem Seitenkopf / der Navigation
erzeugt Aufmerksamkeit und prasentiert Ihr Produkt anspre-
chend.

Vorteile:

e Garantierte Aufmerksamkeit

e AuBBergewchnliche Platzierung

® GroBBer Umfang

e Auf bestimmten Seiten auch als Pushdown oder
Expandable moglich

StandardgréBen 800 x 250 px, 770 x 250 px
(je nach Seitenbreite optional 900 x 250 px, 970 x 250 px)
Position: unter der Navigation



Bannerwerbung | Formate

Sitebar Ad

Die Sitebar bietet eine groB3flachige und kreative Bihne fir Rich
Media Inhalte sowie eine permanente Prasenz der Werbebot-
schaft. Das Werbemittel passt sich dabei dynamisch an die Bild-
schirmgréfe an, was eine optimale Darstellung gewahrleistet.
Zusatzlich bleibt die Sitebar beim Scrollen durch den ,Sticky-
Effekt” immer im sichtbaren Bereich des Nutzers.

Das Werbemittel spannt sich seitlich des Contents auf und nutzt
dabei den zur Verfligung stehenden Platz. Eine konkrete Gro-
Benangabe fir das Werbemittel existiert nicht, wobei das ein-
gesetzte Fallbackwerbemittel als Orientierung flir das zu ver-
wendende Seitenverhaltnis dient. Fir die Fallbackwerbemittel
gelten die folgenden GroBen: 120 x 600 Pixel, 160 x 600 Pixel
oder 200 x 600 Pixel sowie die Formate .gif .jpg oder .png und
sind nicht skalierend.

Vorteile:
* Werbeform effektvoll und auffallig

* Unbegrenzter kreativer Spielraum
e Aktionsradius im XXL-Format

Format: 300 x 600 px
Position: am rechten Bildschirmrand




Bannerwerbung | Formate

Layer Ad

Die animierte Werbeform kann individuell und duBerst kreativ
gestaltet werden. Eine komplette Handlung kann dargestellt
werden und bis zu 15 Sekunden lang unterschiedliche Bereiche
sequenziell abdecken.

Der Layer Ad ist an keinen festen Werbeplatz gebunden. Die
kreative Auslieferung und der hohe Uberraschungseffekt sor-
gen fiir eine positive Resonanz beim Nutzer.

Vorteile:

* GroBer Kreativ-Spielraum

e Hoher Uberraschungseffekt
e Garantierte Aufmerksamkeit
* Emotionale Nutzeransprache

Format: 400-700 x 400-450 px
Position: ,,auf” dem Content mit , SchlieBen”-Schaltflache



Bannerwerbung | Formate

Banderole Ad

Direkt in das Umfeld der Redaktion eingebunden legt sich die
Werbeform wie ein bedrucktes Papier transparent liber die
Website. Im unmittelbaren Sichtfeld des Nutzers wird der hoch-
wertige Banderole-Mantel liber die gesamte Breite des redak-
tionellen Seiten-Contents gewickelt, bewegt sich auf Wunsch
beim Scrollen mit und sorgt so fiir héchste Aufmerksamkeit.

Das Werbemittel reduziert sich nach 10 Sekunden auf ein For-
mat von 160 x 250 Pixel am rechten Bildschirmrand und stellt
somit nachhaltige Werbewirkung sicher. Per Klick entfaltet es
sich wieder zu voller GroBe.

Vorteile:

* Moderne Werbeform
e Hohe Aufmerksamkeit auf Nutzer-Ebene

Format: 770 x 250 px
Position: ,,auf” dem Content — ein-/ausblendbar

weitere Formate auf Anfrage méglich
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Position: ganzseitig auf allen Onlinekanalen

Die finanzwelt Themenseite

Wir platzieren lhren Content (z.B. neues Produktthema) im
redaktionellen Umfeld!

Laufzeit: 1 Monat inkl. einer Bewerbung der Themenseite auf
allen Onlinekanalen: Display, Social Media und Newsletter
mit Verlinkung zur Themenseite.

Vorteile:

* Bewerbung der Themenseite

e redaktioneller Content

e Advertorials des Anbieters zu den Produkten
e SEO Management




Sonderwerbeformen

Button + Microsite | Das klassische Advertorial

finanzwelt
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Topaktuell

TGRR ssiscir ]
GOLD & SILBER

WERDEN SIE TEIL UNSERES TEAMS! GOLDEN GATES*

BERATER
Advertorial — Intelligente Anlageoptionen — Gold und
Silber - ein bewihrter Schutz fiir finanzielle Sicherheit!

Die Energiswende ist in vollem Gange, und immer mehr Landsr setzen auf

BERATER

Advertorial - Intelligente Anlageoptionen — Gold und

—&i Ahrter Schutz fir finanzielle Sicherheit!
easer Button

BERATER
Den heiligen Gral gibt es — widerspricht aber der Idee
der meisten Anleger

Einst Liebling, nun verschméht?

BERATER

Wiarmepumpe und Elementarschaden: Wann zahlt die
Versicherung?

VERSICHERUNGEN

GDV-Studie: Reparaturen bei E-Autos deutlich teurer

finanzwell

Borater ~  Versicherungen ~  Sachwerte/immotbilien ~  Fonds v Bes

& Barate Advertoeial - Intelligeste Ardagoapalanen — Gold umd Silber - ein bewShmer Sehotz 8r Bnansiolle Sicharheie!

Advertorial — Intelligente Anlageoptionen — Gold und Silber - ein
bewadhrter Schutz fir finanzielle Sicherheit!

NEU |k T

SELTENE

WERDEN SIE TEIL UNSERES TEAMS!

GOLDEN GATES“‘

Die wirtschaftlichen Ereignisse diirfen als warnendes Indiz fiir Privatanleger und die. die es

noch werden wollen, verstanden werden. Eines ist aktuell schon der Fall: Das Geld verliert an

Verlinkung auf eine externe Landingpage oder eine

integrierte Microsite mit kundenindividuellen Produkt-

informationen im redaktionellen Layout der Site.



Podcast + Social-Media-Posts

Social-Media-Posts

Egal ob Video, Display- oder Content Marketing - auf den Social-
Media-Kandlen der finanwelt, von facebook Uber Instagram
zu LinkedIn erreichen Sie I|hre gewinschte Zielgruppe: Makler
mit & 34¢c, d oder f GewO-Zulassung, oder B2C Kunden.

Ein Uberblick der Zahlen mit Stand Juni 2022

Facebook Follower: 11.695
LinkedIn: 1.977
Instagram: 1.600

Podcast + Social-Media-Posts _

Podcast RENDITEKICK

e  Gesprachsaufzeichnung
e Bewerbung des Podcast auf allen
digitalen finanzwelt Kanalen
(Website, Newsletter, Social Media)
o  Gespréachsflihrung eines individuellen
Podcasts und Planung der Inhalte mit
der Redaktion
e Bewerbung des fertigen Podcasts mit
einem Standalone Newsletter 3.990 €

Social-Media-Posts 2.950 €



m Sonderwerbeformen

Sponsored Post | Individuell und wirkungsstark

Diese Werbeform erscheint wie ein normaler Newsbeitrag und eig-
net sich gut zur Vorstellung von erklarungsbedurftigen Produkten
und Dienstleistungen.

Content

Der Sponsored Post bleibt 24 Stunden auf der Startseite
prasent. Durch die direkte Einbindung ist er wie ein normaler
Newsbeitrag standig auf der Website abrufbar und nutzt alle zur
Verfliigung stehenden Kommunikations-Kanéle (u. a. Twitter, Face-
book) + Newsletter.

Der Kunde liefert Text- und Bildmaterial. Der Artikel sollte vorzugs-
weise die Form eines Experten-Gastbeitrags oder Interviews haben.

Teaser
Vorteile:
® Moderne Werbeform
* Hohe Aufmerksamkeit auf Nutzer-Ebene
° Kundenin ha|te nah an den Redaktionsinha|ten Der Publisher behilt sich vor, Artikel abzulehnen, falls das Thema nicht zur Seite passt,
oder zu redigieren, wenn der Duktus nicht zum Stil der Seite passt.

* Nutzung aller zur Verfiigung stehenden Kommunikations-

Kanale

* Hohe Akzeptanz innerhalb der Zielgruppe

* Imagekampagne, die dem User eine Brand nachhaltig
aber unaufdringlich naherbringt

e Gewahrleistung hoher Sicherheit



Sonderwerbeformen

Sponsored Post | Individuell und wirkungsstark

Verbreitung:

e 24 Stunden auf der Homepage

® Danach Platzierung in der Rubrik
* Facebook Fans: ca. 11.200

® Instagram: 1.600

e LinkedIn: 2.100

* Newsletter Empfanger: ca. 20.000

Refresh:
Es besteht die Mdglichkeit, den Artikel einmal nach mind. einer
Woche erneut fur 24 Stunden auf der TOP-Position anzuteasern.

Spezifikationen:

Head einzeilig, max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen
Subhead max. 450 Zeichen inkl. Leerzeichen
Text max. 2.000 Zeichen inkl. Leerzeichen
Bildmaterial mind. 300 dpi

Format 700 x 460 px

finanzwell

Berater v Versichenungen v Sachwesteimmobiien v Fonds v Bestandsbre > Nachhofigheit v Medatek v ReVTh
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Topaktuell

BERATER
Diesen Ruhestand haben Sie sich verdien
direkt beruhigt in den Ruhestand.

BERATER

Den heiligen Gral gibt es - widerspricht &
der meisten Anleger

fes finanzwell
Einst Liebling, nun verschmsht?
Berater v Versicherungen % Sachwerte/lmmobilien % Fonds v Bestandshorse > Nachhalti
BERATER
Warmepumpe und Elementarschaden: W | &/ guuie / Disses Ruhestand hahon Sio e it ok bla ikt barahigh I den Ruhestand
BERATE Versicherung? -
Diesen Ruhestand haben Sie sich verdient! Mit blau Diesen Ruhestand haben Sie sich verdient! Mit blau direkt beruh

direkt beruhigt in den Ruhestand, VERSICHEAUNGEN den Ruhestand.
GDV-Studie: Reparaturen bei E-Autos der | 271020z

wereien bi 2030 iele in B

D
~
=

Wussten Sie, dass ca. 75 % der Makler zwischen 55 und 70 Jahre alt sind? Davon werd)
2030 viele in Rente gehen. Aber wann sollte man nun anfangen, sich Gedanken iiber

Ruhestand machen? Am besten, sobald man die 50 dberschritten hat.

Gerade in den S0emn fiihlen sich manche noch 50 jung — zu frih, um an die Rente zu denkes
meinen sie. Und dann geben sie — sowohl beruflich als auch privat — nochmal richtig Gas. Oy

beides ist machbar:Gas geben und einen vemunftigen Plan fir seine Zukunft entwickeln. Wi

das aber nicht in kirzester Zeit erledigt? Weil dazu stliche Lebensbersiche unter die Lupe
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Display Website Rotation Integrationen / Native _

. Themenseite 19.900 €

Super Banner (728 x 90 Pixel) 85 €
Advertorial (Button + Microsite) 2.800 €

Skyscraper (160 x 600 Pixel) 90 €
Sponsored Post 1.950 €

Medium Rectangle (300 x 250 Pixel) 110 €
Refresh 850 €

Ad Bundl
undle 90 €

(Super Banner/Skyscraper/Medium Rectangle)

Halfpage Ad (300 x 600 Pixel) 120 €
Wallpaper (728 x 90 + 120 x 600 Pixel) 125 €
Billboard Ad (800 x 250 Pixel) 165 €
Sitebar Ad (300 x 600 Pixel) 165 €
Layer (400-700 x 400-450 Pixel) 170 €
Banderole (770 x 250 Pixel) 170 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt. und sind AE-fahig.
Darstellung in TKP, wenn nicht anders angegeben.



Bannerwerbung | Newsletter

Der Newsletter serviert den Lesern in geballter Form die wichtigsten News,
Interviews und Hintergrundberichte aus allen Rubriken. Produktinnovationen,
Marktstudien, Personalien u. v. m. — mit dem finanzwelt-Newsletter sind die

Leser fir den Vertriebsalltag bestens informiert.

Versandintervall:

Versandtag:
Versandart:
Zielgruppe:

Abonnenten:

2 x wochentlich

Dienstag, Donnerstag

HTML

Finanzdienstleister, Makler, Vermdgensverwalter,
Vermittler

ca. 20.000

Werbemoglichkeiten:

Option I:
Format:
Datenformat:
Preis:

Option II:
Format:
Datenformat:
Preis:

Option llI:
Bild:
Text:

Datenformat:
Preis:

* inkl. Leerzeichen

Fullbanner

600 x 100 px

jpg oder gif (nicht animiert)
795 € - pro Versandtermin

Medium Rectangle

300 x 250 px

jpg oder gif (nicht animiert)
895 € - pro Versandtermin

Bild + Text Anzeige

290 x 190 px

Text: max. 450 Zeichen*
Uberschrift: max. 50 Zeichen*
jpg oder gif (nicht animiert)
995 € - pro Versandtermin
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Standalone Newsletter

Topaktuell bieten wir lhnen die Form eines Sondernewsletters
an. Ob Sie ein neues Produkt vorstellen, eine Veranstaltung
bewerben oder auf die Performance zum Stichtag hinweisen
wollen— mit dem Standalone Newsletter erreichen Sie lhre
Zielgruppe schnell, direkt und pointiert.

Der Standalone Newsletter enthélt nur Ihre Werbebotschaft.
Er wird mit Ihrem Logo versehen und auf lhre Website verlinkt.
Grafiken und Bilder kénnen mit eingebunden werden, das
Layout wird von finanzwelt ganzlich ibernommen.

Standalone Newsletter
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Versandart

Zielgruppe

Abonnenten

Gewicht

Format Grafik

Preis

Montag, Mittwoch oder Freitag

HTML

Finanzdienstleister, Makler, Vermittler,

Vermodgensberater

ca. 20.000

KB-Anzahl variabel

600 x variabel

2.950 €
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m Kontakt

Netzwerk-Agenturen, die Interesse an Online-Werbung haben, wenden sich bitte an unseren Vermarkter:

businessAD

Mehr Wert fiir Marken

Business Advertising GmbH
Tersteegenstr. 30
40474 Dusseldorf

www.businessad.de
werbung@businessad.de
Tel.: +49 (0)211 179347-50
Fax: +49 (0)211 179347-57

Wir sind fiir Sie da und beraten Sie gerne! KONTAKT

FW-Verlag GmbH Uschi Meinert
SéhnleinstraBe 17 Tel.: +49 (0)611 26766-13
65201 Wiesbaden Fax: +49 (0)611 26766-25

meinert@finanzwelt.de
Tel.: +49 (0)611 26766-0

Fax: +49 (0)611 26766-18
werbung@finanzwelt.de
www.finanzwelt.de

Geschaftsfiihrung: Dorothee J. Schéneich

Chefredaktion: Lenard von Stockhausen

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN: Fiir die Abwicklung von Auftridgen gelten die Geschaftsbedingungen
des Verlags. Diese finden Sie unter: www.finanzwelt.de/agb-datenschutz



