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PREAMBULE

Depuis sa création, le Hellfest s’est imposé comme bien plus qu’un festival de
musique : un lieu de rassemblement, d’expression culturelle et de partage, porté par
des valeurs fortes d’'indépendance, de respect et de passion. A travers cet
événement, nous avons toujours eu a cceur de fédérer une communauté ouverte,
engagee et consciente des enjeux qui traversent notre sociéeté.

Aujourd’hui, dans un contexte ou les attentes environnementales, sociales et
sociétales sont plus fortes que jamais, il nous apparait essentiel de structurer et de
formaliser notre démarche de responsabilité sociétale. Ce rapport RSO s’inscrit dans
cette volonté de transparence, d’amélioration continue et de contribution positive a
notre territoire et a 'ensemble de nos parties prenantes.

Organiser un evénement de I'ampleur du Hellfest impliqgue des responsabilités
importantes. Réduction de notre impact environnemental, gestion durable des
ressources, inclusion, accessibilité, soutien a 'économie locale : autant de défis que
nous relevons avec détermination, en collaboration avec nos partenaires, nos
équipes, nos bénévoles et notre public.

Ce document témoigne des actions déja mises en ceuvre, des progres realisés, mais
aussi des axes d’amélioration que nous identifions pour I'avenir. Car si nous sommes
fiers du chemin parcouru, nous sommes pleinement conscients que cette démarche
est évolutive et nécessite engagement, humilité et innovation constante.

Le Hellfest continuera d’avancer avec la conviction que la culture et la musique
peuvent étre des leviers puissants de transformation positive.

La Direction

Hellfest Productions
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Le Hellfest est devenu un festival
incontournable a I'échelle internationale, en
attirant les plus grands groupes et des fans
venus du monde entier.
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2. Proposer une expérience immersive
hors du commun
Son ambition est d’offrir bien plus que des
concerts, avec un univers visuel et artistique
fort qui plonge les festivaliers dans une
expérience unique.

3. Faire rayonner et dynamiser son

Sl > | ' =t . " _ - _ ' A ] 4 territoire
4 Do " _ ~ _ - Le Hellfest cherche a valoriser son ancrage
' : PRESENTATIUN %_ X ; .- ' _ , " local, en contribuant a I'’économie, a I'image

et a I'attractivité de sa région.

4. Etre un acteur engagé et responsable
Le festival s’inscrit dans une démarche
d’engagement environnemental et sociétal,
en travaillant sur la réduction de son impact
écologique, la sécurité et linclusion des
publics.
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z Conscient de son impact et de son role en tant qu’événement culturel majeur, le Hellfest s’inscrit depuis plusieurs années

LA DEMARCHE RSU dans une démarche proactive de responsabilité sociétale. Cette dynamique repose sur une volonté d’amélioration continue,
d’'innovation et de dialogue avec I'ensemble de ses parties prenantes. La prise en compte des enjeux environnementaux,
sociaux et économigues s’est construite progressivement, au fil du développement du festival.

AR I s v R o

CHRONOLOGIE

2006 — 2012 : NAISSANCE DU FESTIVAL (RSO NON FORMALISEE) FIN DES ANNEES 2010 — DEBUT DESANNEES 9020 - MISE EN PLACE D’ACTIONS . : . 2024-2026 : STRUCTURATION STRATEGIQUE

« Création du Hellfest en 2006 a Clisson. ENVIRONNEMENTALES ET SOCIETALES CONCRETES . Création d’un poste de Responsable RSO
« Priorité : développement artistique et logistique (croissance Renforcement progressive des actions : ' « Engagement biodiversité et partenariats
rapide du public). ; Tri des déchets et valorisation o partenariat avec 'ONG Savage Lands : financement annuel (~200
« Premiéres pratiques implicites : ) ; Réduction du plastique & usage unique : 000€) pour protéger la biodiversité
ancrage territorial fort (emplois locaux, fournisseurs - Développement des circuits courts (restauration locale) Creéation de Hellcare, le plus gros dispositif de prévention et de lutte contre
régionaux) ey Renforcement de I'accessibilité PMR PSH ' les DHVSS de France
structuration progressive des infrastructures : | Création d’Hellwatch pour lutter contre les violences sexistes et Accessibilité PSH : premiers concerts en audiodescription et en chant
2010, premiere plateforme PMR et un accueil PMR-PSH,  Bise ! sexuelles et renforcement des stands de prévention des signe.
un premier stand sur les risques liées en milieu festif 2 e risques en milieu festif . Soutien a des associations tel que Sea Shepherd, la SPA et Hardcore
. . Cares
A ce stade : pas de stratégie RSO formalisée, mais des bases La RSE devient opérationnelle. : Electrification du site festival et premiére utilisation d’énergie verte
(territoire, communauté). ; : Mobilité : intégration progressive de véhicules électriques utilisés par les
. équipes et création d’un parking a vélo de 3500 places
Premier bilan carbone, premier rapport RSO, premier plan de
décarbonation
DEBUT DES ANNEES 2020 — 2024 : ACCELERATION DES ACTIONS RSO Création du Hellfest Lab, observatoire et expérimentation RSO
Restructuration du Club des Supporters, un réseau d’entreprises
majoritairement locales

2012 — FIN DES ANNEES 2010 : STRUCTURATION DURABLE DU SITE

Installation sur un site pérenne a Clisson (6 scénes dés 2012).
Structuration des dispositifs environnementaux (toilettes séches,
amélioration des mobilités, partenariats locaux)
Actions de sensibilisation et de gestion des déchets (tri sélectif, réduction
des plastiques a usage unique)
Début d'une logique de durabilité des infrastructures

o SCénes permanentes

o décors réutilisables (métal recyclé)

o réseaux d’eau et d’électricité fixes

« Déploiement de mesures structurées :
o plateforme de covoiturage (mobilité durable)
o billets de train a tarif réduit pour limiter la voiture
o 72 % des déchets revalorisés
o 20 % d’énergie renouvelable utilisée

La RSO passe a une vision 360° (environnement, social et sociétal,
économique et territorial)

« Inclusion & accessibilité :
o langue des signes
o accueil pour les PSH élargi au handicap auditif,
psychique et cognitif

Début d’'une démarche de développement durable EEEEEEEEEEEN

Passage a une RSO multidimensionnelle (environnement +
social)

EMERGENCE STRUCTURATION DURABLE OPERATIONNALISATION STRATEGIE GLOBALE RSO
(2006—2012) (2012-2019) (2020-2023) (DEPUIS 2024)
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1/ CONSOMMATION ET PRODUCTION RESPONSABLES

Le Hellfest ceuvre a la réduction de son impact

environnemental en s’appuyant sur plusieurs leviers :

e une demarche d’économie circulaire et une
gestion optimisée des déchets (tri, valorisation,
réduction a la source)

e la promotion d’'une alimentation durable et la lutte
contre le gaspillage alimentaire

e la préservation du site et de son environnement,
notamment a travers la protection de la
biodiversité et la maitrise de I'impact des
aménagements

e une politique d’achats et de sélection des
prestataires éco-responsable

o I'optimisation des ressources matérielles et

17 PARTEMARIATS
POUR
LA REALISATION
DES DEJECTIFS
P TR
TITSTIoNS.

EDRCATION
DE QuadiTE

DE DEVELOPPEMENT

DURABLE

logistiques
B/ LUTTE CONTRE LES CHANGEMENTS CLIMATIQUES
10 ] E'E%%Tfﬁf Le festival participe a la réduction de son empreinte

ECONOMOUE

S, al

carbone en mobilisant plusieurs leviers :
e le développement des mobilités alternatives
(covoiturage, transports collectifs, logistique
utilisant des énergies vertes)

13 MESURES RELATIVES . n - .
&?émﬁmg e une gestion plus maitrisée des consommations
CLIMATIQUES d’énergie, d’eau et de I'empreinte numérique

e I'optimisation de la performance énergétique des
infrastructures
A . !e ren_forcement de I'éco-conception des
INNOVATION EY installations

INFRASTRUCTURE T . . .
e la sensibilisation des publics aux enjeux

climatiques




1/ RELATIONS ET CONDITIONS DE TRAVAIL / LOYAUTE DES PRATIQUES 1/ ANCRAGE TERRITORIAL ET DEVELOPPEMENT LOCAL

Le festival veille a garantir des pratiques responsables dans ses relations Le Hellfest contribue au développement économique local et a
: d’affaires en s’appuyant sur plusieurs axes : I’emploi a travers plusieurs actions :
il e I'encadrement des conditions de travail des salariés, intermittents et e la collaboration avec les acteurs économiques de Clisson et de
ECONOMIQUE bénévoles son territoire

. . . . , , TRAVAIL DECENT . L , 3
e la sélection de fournisseurs et prestataires engagés dans une démarche ET CROISSANCE e le soutien aux associations et I'engagement dans des démarches

ECONOMIQUE C
responsable solidaires
e l'intégration de critéres RSE dans les processus d’achats ¢ la mobilisation de plusieurs milliers d’emplois directs et indirects
e le développement de relations durables avec les partenaires économiques e le recours privilégié a des prestataires locaux, favorisant

2/ BONNE SANTE ET BlEN-ETRE I'’économie locale et les circuits courts

e le soutien a 'économie événementielle et touristique
e la contribution a I'attractivité du territoire et au rayonnement
Le Hellfest déploie différents dispositifs de prévention et de sécurité visant a culturel o
TR protéger les publics :  la valorisation des savoir-faire locaux
ET BIEN-ETRE e la prévention des risques en milieu festif et de Ilutte contre les
discriminations, le harcelement et les violences sexistes et sexuelle
e |la mise en place de dispositifs de sécurité, de secours et d’accompagnement

2/ DIALOGUE AVEC LES PARTIES PRENANTES —
. (rzligguaéctions de sensibilisation a la santé publigue et aux comportements a \"LLES ET CUMMUNAUTES DURABLES

e une démarche d’amélioration continue de la sécurité des festivaliers i 3 . .
Le Hellfest développe une démarche de concertation et de dialogue

3/|NEGALITES REDUITES structuré avec lI'ensemble de ses parties prenantes : festivaliers,

riverains, collectivités, partenaires, fournisseurs, équipes et
: : : ez s bénévoles.
Le festival s’engage en faveur de linclusion et de l'accessibilité a travers
1 ekints plusieur§ _actio_ns ; _ _ _ _ _
REDUITES e |'amélioration continue de I'accueil des personnes en situation de handicap
: et développement d’une accessibilité universelle adaptée aux publics
(=) spécifiques
S e la promotion de la diversité, de I'égalité de traitement et de la non-
discrimination
¢ la lutte active contre toutes les formes de discriminations
e |la valorisation de la diversité au sein des publics comme des équipes
le renforcement continu des dispositifs d’accessibilité

Ce dialogue permet :
| i » d’identifier les attentes et les enjeux prioritaires
Sl o d’adapter les actions mises en ceuvre
e de renforcer 'acceptabilité sociale de I'événement
e d’inscrire la démarche dans une logique de co-construction
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UNE LOGIQUE D’AMELIORATION CONTINUE

UNE AMBITION COLLECTIVE

La démarche RSO du Hellfest repose sur une mobilisation collective : équipes internes,
bénévoles, partenaires, institutions et festivaliers sont pleinement associés a cette
dynamique. Chacun, a son niveau, contribue a faire évoluer le modele du festival vers plus
de durabilité et de responsabilité.

Convaincu que la culture peut étre un levier de transformation sociale positive, le Hellfest

entend poursuivre et renforcer ses engagements dans les années a venir, en restant fidele
a ses valeurs fondatrices.
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NOUVEAU DISPOSITIF

Dans une logique d’amélioration continue et
d’'innovation, le Hellfest a structuré un
dispositif dédié a [I'expérimentation, a
I’évaluation et a la production de
connaissances : le Hellfest Lab. Véritable

laboratoire d’idées et d’actions, il permet
d’ancrer la démarche RSO dans une
dynamique mesurable, collaborative et
évolutive.

Ce dispositif a pour ambition d’associer
différents univers — académique,
associatif, artistique, du spectacle et de
I’entreprise — afin de croiser les
expertises et de développer des solutions
innovantes adaptées aux enjeux de
I’événementiel.

HELLFEST LAB : 0BSERVATOIRE RSO

HELLSTATS : UN OUTIL DE i
PILOTAGE PAR LA DONNEE |
RECHERCHE, INNOVATION ET PARTENARIATS TECHNIQUES ET

EXPERIMENTATION TRANSITION ENERGETIQUE

Le Hellfest s’inscrit dans une démarche
proactive de recherche et
./ développement visant a expérimenter
@ de nouvelles solutions :
e innovations techniques (énergie,
scénographie, gestion des flux),
e pratigues écoresponsables adaptées a
I’événementiel,
e collaborations avec des acteurs
académiqgues, institutionnels et prives.
Cette dynamique permet d’anticiper les
P évolutions du secteur et de faire du
festival un véritable terrain
-+ d’expérimentation a grande échelle. '
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Emissions 2024
(tCOe) Part totale ‘:

Mobilité du public 12 698 74.55%

BILAN CARBONE 2024 (LIVRE EN 2025) &

- En 2025, un bilan carbone officiel portant sur les données
- 2024 a été réalisé via la plateforme WeCount, fournissant un _ _ I'entreprise (amortissement
diagnostic précis et standardisé des émissions de gaz a effet

_. de serre liées a 'événement.

Véhicules et machines opérés par

fabrication)

L'analyse s’appuie sur les méthodologies conformes aux Mobilité artistes
- standards ADEME / ISO 14064 et couvre I'ensemble des i b
il scopes 1, 2 et 3 (émissions directes, indirectes liées a

I’énergie, et émissions indirectes liées aux achats, transports Achats matiéres premiéres et

‘- o [ = &'/ produits (Boissons)

TOTAL EMISSIONS 2024 : 17 033 tCO2e p y ] .
Energie (site, scénes, groupes

e - électrogenes)

Locaux (amortissement

construction et rénovation)

>




- NOS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT

Conscient du role et de I'impact qu’un événement de grande ampleur peut avoir sur
son environnement, le Hellfest s’engage a réduire progressivement son empreinte
écologique a travers des actions concretes et mesurables.

Gestion des ressources, transition énergétique, réduction des déchets, préservation
de la biodiversité ou encore sensibilisation des publics : le festival déploie une
démarche d’amélioration continue visant a concilier activité culturelle, responsabilité
environnementale et respect du vivant.
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ENERGIE :

ELECTRICITE VERTE

NOS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT

\IFiF:

En 2025, le festival a consommé 113 852 litres de
GNR pour alimenter une centaine de groupes
électrogenes nécessaires au fonctionnement du
site.

Afin de réduire I'impact environnemental de ces
equipements, plusieurs actions engagées en 2024
ont été reconduites :

o L’utilisation d’AdBlue permet notamment de

PANNEAUX SOLAIRES

Au-dela des sources d’énergie, le Hellfest agit sur
la sobriété énergétique :

e pilotage et ajustement en temps réel des
besoins électriques selon les zones,

e limitation des consommations inutiles
(éclairage, équipements techniques),

e mutualisation de certaines alimentations pour
éviter les surcapacités.

ark

%1

diminuer de 85% les émissions de NOXx,

e Le couplage de batteries aux groupes
électrogenes a permis de réduire jusqu’a 80
% la consommation de carburant sur
certaines zones de montage.

CRE!

s G

.......

Une nouvelle expérimentation a également été
menée en 2025 avec l'utilisation de 21 955L de
HVO (Hydrotreated Vegetable Oil) pour
alimenter les deux principales scénes du festival.
Produit a partir de déchets organiques, ce
carburant renouvelable permet de réduire jusqu’a
85 % les émissions de CO, sur son cycle de vie
et de 20 a 30 % les émissions de NOx par rapport
au diesel fossile.
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ECONOMIE CIRCULAIRE

SENSIBILISATION ET COLLECTE DES DECHETS

Une fois collectés, les déchets sont triés par des équipes bénévoles selon

18 filiéeres de valorisation couvrant les principaux flux du festival : verre,

papier-carton, emballages, métaux, plastiques, biodéchets, huiles, denrées

alimentaires et matériaux réemployables.

Cette organisation favorise une meilleure valorisation des déchets et

s'accompagne d'une réduction significative du tonnage global, passé de REEMPLU'
430 tonnes en 2024 a 342 tonnes en 2025, témoignant des progrés 3

réalisés en matiere de prévention et de tri a la source.

En 2025, 66 % des déchets produits par le
Hellfest ont été valorisés via des filieres matiéere et
énergie.

e Les déchets organiques représentent 27 % du
total, soit environ 94 tonnes, dont 82 tonnes
issues des toilettes seches, transformées en
compost, avec notre partenaire Brangeon.

36 000 litres de résidus de biére sont

| MEEE WAL -, N méthanisés en circuit court et convertis en gaz

vert pour des foyers locaux, avec notre
LIMITATION DU PLASTIQUE partenaire GRDF.

: 29,8 m? d’urine sont collectés par WC Loc et
valorisés par Toopi Organics en biosolution
agricole. Cette innovation permet de produire
un biostimulant local favorisant l'accés au
phosphore dans les sols.

L’ensemble de ces actions contribue a réduire les
déchets ultimes et a transformer les déchets en
ressources utiles.
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Le festival privilégie également des équipements économes en eau et
des dispositifs permettant de réduire le gaspillage.

Depuis 2019, la mise en place de 200 toilettes seches sur I'’ensemble
du camping festivaliers permet une économie de plus de 3 millions de
litres d’eau par édition, en supprimant totalement I'usage d’eau potable
pour ces installations.

En 2025, 87,7 % des sanitaires installés avec le partenaire WC Loc
étaient économes en eau, permettant de préserver 9 874 285,7 L
d’eau potable sur la partie sanitaire du festival, soit la consommation
d’eau domestique annuelle de 183 francais. Cette démarche repose sur
une gamme complete d’équipements adaptés (WC, douches, cabines
PMR, urinoirs) visant a limiter la consommation d’eau.

F— - - —



NOS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT

MOBILITE :

La mobilité constitue le premier poste d’émissions de gaz a effet de serre du Hellfest,
représentant 74,55 % des émissions totales pour les déplacements des festivaliers et
5,19 % pour ceux des artistes et équipes (selon le bilan carbone 2024). Conscient de cet
enjeu, le festival déploie une stratégie globale visant a réduire I'usage du véhicule individuel
et a favoriser des alternatives plus durables.

Dans I'enquéte réalisée par le Hellfest Lab en 2025 auprés des festivaliers, les
résultats mettent en évidence un fort ancrage territorial du Hellfest. La Loire-
Atlantiqgue représente 15,5 % des répondants, suivie de I'llle-et-Vilaine (4,1 %), de la
Vendée (3,8 %), du Maine-et-Loire (3,3 %), de la Gironde (3,1 %), de Paris (3,1 %),
de la Haute-Garonne (3 %), du Finistere (2,8 %) et du Rhone (2,8 %).

Prés de 40 pays sont représentés, principalement en Europe (Suisse, Belgique,
Espagne, Allemagne), méme si les répondants internationaux restent sous-
représentés dans I'enquéte du Hellfest Lab 2025 (2,5 %).

L’ensemble des actions mises en place s’inscrit dans une stratégie visant a réduire
de 15 % les déplacements carbonés des publics et des équipes d’ici 2030. En
combinant développement des alternatives, optimisation logistique et sensibilisation
des publics, le Hellfest cherche a concilier accessibilité, performance
environnementale et acceptabilité territoriale.



. MOBILITE -

COVOITURAGE

Des parkings étaient organisés et optimisés en
périphérie du festival. 66 % des festivaliers utilisent
leur véhicule personnel. Afin de sensibiliser les
publics a I'impact de ce mode de déplacement, un
calculateur d’empreinte carbone (wetreez.org) était
proposé. Il permettait de comparer les modes de
transport et de contribuer a des projets de
reforestation. 2 projets environnementaux ont pu
étre financés.
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14,5 % des festivaliers sont venus en train : était
proposé des billets de train a tarif préférentiel en
partenariat avec la SNCF et un renforcement de |'offre
de train pendant le festival

1% des festivaliers sont venues en bus. Blablacar
Bus a ajouté des dessertes a Clisson sur 3 lignes, une
au départ de Paris, une au départ de Toulouse et une
au départ de Bordeaux et Brest.

5,2% des festivaliers ont utilisé les navettes
dédiées reliant les principaux poéles de transport au
site : 6 navettes entre le parking Ouest et le site
festival, des navettes Monamiligo entre la gare et le
site.

DEPLACEMENTS DES ARTISTES

A

S

. Le festival engage ainsi une évolution progressive
. vers des solutions électriques et hybrides afin de

- NOS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT

L oo T

Les déplacements internes du Hellfest
- encore majoritairement sur des carburants fossiles,
- entrainant des consommations importantes de gazole, |
d’essence et des émissions significatives liées aux -

== véhicules de fonction et a leur fabrication. B
-~ En 2025, 270 véhicules ont été mobilisés pour les
- opérations techniques et d’exploitation, dont 15%
~ étaient électriques, marquant une premiére

- transition vers des mobilités plus durables. (g

reposent

- réduire I'empreinte carbone de sa logistique interne.
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NUS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT
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SUBRIETE ET ALLONGEMENT DE LA DUREE DE
VIE DU MATERIEL

dans ['utilisation denergles renouvelables. Ce
choix permet de réduire I'empreinte carbone liée a
I’hébergement des données et d’inscrire la gestion




- NOS ENGAGEMENTS : DIMINUER LIMPACT DU FESTIVAL SUR LENVIRONNEMENT
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R v ' ) LUTTE CONTRE LE GASPILLAGE ALIMENTAIRE

Le “Foodcorner” du le festival propose une offre

CIRCUIT COURT d’alimentation trés variée, avec 280 plats proposés,
du burger a la cuisine asiatigue en passant par des
glaces maison :

A
e 80% des stands proposent des options ~—
végétariennes ainsi que des options vegan . _

(30%), e &

e 80% faits maison :
- ° 80% origine France
- Des recommandations “restauration durable” sont
transmises aux restaurateurs avant les festivals.
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Le festival met en place des actions concréetes pour
préserver la faune locale, notamment en collaboration
avec des experts. Une écologue, Envergure Nature, a
ainsi accompagné la protection de huit nids

- d’alouettes des champs, en lien avec les équipes
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techniqgues du festival, de mars a juin 2025, illustrant
la prise en compte des enjeux écologiques dans
I'aménagement du site.
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ETUDES ET CONNAISSANGES SCIENTIFIQUES
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@ Le Hellfest s’inscrit dans une démarche d’amélioration

continue a travers le suivi régulier de ses impacts
environnementaux. En partenariat avec SCE et en
lien avec la Direction Départementale des Territoires
et de la Mer (DDTM), plusieurs études ont été
menées sur des thématiques telles que les zones
humides, la biodiversité, le bruit, I’éclairage ou la
qualité de l’air. Ces analyses permettent d’adapter
les pratiques du festival et de poursuivre la réduction
de son empreinte environnementale, dans une
démarche de respect du vivant et de transition
écologique.

GESTION DES HABTAT ET DES SOLS

v
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ACHAT RESPONSABLE :

e

W o \CIBILISATION ET ENGAGEMENT DES

Dans ses choix d’approvisionnement, le festival PARTENAIRES
integre progressivement des criteres % 4
.~ environnementaux visant a favoriser des produits
réutilisables, recyclables ou issus de filieres plus
durables. : ‘
Cette démarche se traduit notamment par la B8
réduction des plastiques & usage unique, le recours ¢
- a des alternatives compostables ainsi que par
I'expérimentation de solutions énergétiques moins

v émettrices. ' |
R —
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NOS ENGAGEMENTS : FAVORISER L'IMPACT POSITIF SOCIAL ET SOCIETAL DU FESTIVAL
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Au-dela de sa dimension culturelle et musicale, le Hellfest s’attache a développer un
impact social et sociétal positif en faveur de I'inclusion, de I'accessibilité, de la
solidarité et du vivre-ensembile.

A travers cet engagement, le festival met en ceuvre des actions concrétes destinées a
améliorer I'accueil et I’expérience des publics, a garantir un environnement
respectueux et bienveillant pour les festivaliers, les équipes, les bénévoles et les
partenaires, tout en soutenant des initiatives associatives et solidaires.

A travers cette démarche, le Hellfest affirme sa volonté d’agir comme un acteur
responsable et engagé, conscient des enjeux sociaux liés a I’organisation d’un
événement de grande ampleur.
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NOS ENGAGEMENTS : FAVORISER L'IMPACT POSITIF SOCIAL ET SOCIETAL DU FESTIVAL

INCLUSION ET ACCESSIBILITE : OFFRIR UN ENVIRONNEMENT POUR TOUTES ET TOUS

Depuis 2010, le Hellfest déploie un dispositif d’accessibilité dédié aux personnes en
situation de handicap (PSH) comprenant des espaces et services adaptés : accueil et
espace repos spécifigues, plateformes, cheminements PMR, camping dédiés, coupe-
files, accompagnement et dispositifs sensoriels. En 2025, I'offre s’est renforcee avec 11
concerts en audiodescription et 2 en langue des signes, ainsi que des équipements
adaptés aux personnes présentant des troubles du spectre autistique.

Cette démarche s’appuie également sur la formation des 90 bénévoles et la création de
postes adaptés. La fréquentation des personnes en situation de handicap a été
multipliée par environ 14,7 entre 2010 et 2025. En 2025, 2 200 bénéficiaires, dont 1
200 PSH, ont utilisé les services accessibilité du festival, illustrant I'importance de ces
dispositifs développés avec le soutien de partenaires spécialisés tels que la Fondation
Malakoff Humanis Handicap, AUXI'life, Univers Jo, Acces’LSF ou APF France
Handicap...

Le festival propose une large palette de sous-genres de la scéne metal, allant du
heavy metal au death metal, et intégrant aussi bien des groupes émergents que des
formations cultes.

Cette programmation valorise la diversité des artistes, en intégrant des musiciens
issus de différentes origines culturelles, sociales et de genres. Elle tend a inclure
des artistes appartenant a la communauté LGBTQ+ ou a d’autres groupes minoritaires,
contribuant ainsi a une représentation plus large et plus inclusive de la scene musicale.
La tournée Warm Up contribue a l'inclusion des artistes en offrant une scene de
visibilité a des groupes émergents aux c6tés d’artistes plus établis, favorisant ainsi
la diversité des parcours et des esthétiques. Elle participe également a I’égalité des
chances en permettant a de nouveaux talents d’accéder a des scénes
professionnelles et a de nouveaux publics, renfor¢cant leur développement artistique et N
leur insertion dans la filiere musicale. ’\
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La représentation des femmes au Hellfest connait une
progression continue, tant dans la programmation artistiqgue
gue dans les équipes du festival et parmi les publics.

Pour la 18¢ édition, 45 groupes sur 184 programmés
comptaient au moins une musicienne, soit prés de 25 % de
I’affiche, contre environ 2 % en 2019. Cette évolution
s’accompagne d’initiatives visant a renforcer la visibilité des
artistes féminines, comme la programmation d’'une Mainstage
réunissant exclusivement des groupes comptant au moins une
femme dans leur formation.

Cette dynamique se retrouve également dans les métiers du
spectacle, avec une hausse de la part des femmes impliquées
dans le “touring” des artistes, passée de 10 % en 2024 a 15
% en 2025. En interne, les femmes représentaient 27 % de
I’équipe permanente et 18 % des équipes opérationnelles
ponctuelles. Le public du festival évolue lui aussi, avec une
fréequentation féminine passée d’environ 20 % en 2011 a
prés de 30 % en 2025.

Afin de valoriser ces métiers et de renforcer leur attractivite, le
festival développe également des capsules vidéo donnant la
parole aux professionnels engagés sur le terrain, qui
présentent leurs missions, leurs parcours et la diversité des
métiers mobilisés dans l'organisation d'un événement de
grande ampleur.

Ces évolutions traduisent une volonté daméliorer
progressivement la diversité et l'inclusion au sein d’'un univers
historiquement majoritairement masculin.
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globale de prévention des risques en milieu
festif et de lutte contre les discriminations, le

harcelement, les violences sexistes et o &

sexuelles (DHVSS). Depuis 2024, ce
dispositif pluridisciplinaire, mobilise 150
bénévoles spécialisés et formés. Il est
articulé autour de 4 accueil prévention, 4
cellules d’écoute psychologique, 11
équipes maraudes, 1 application de
sighalement et 1 équipe animation.

En 2025, Hellcare a enregistré : 20 000

personnes sensibilisées (espace,
maraudes, animations), 77 écoutes
psychologiques. Les sollicitations

concernaient la prévention : audition 51,6
%, addictologie 32,9 % et sexualité 7,9
%...). 94 % des situations prises en charge
en cellule d’écoute concernaient des faits
survenus hors du festival, soulignant le réle
élargi du dispositif comme espace d’'écoute
et de prévention globale. 74 % des
personnes déclarent ne pas avoir eu besoin
de recourir a I'application.

Le dispositif confirme ainsi son réle clé pour
garantir un festival plus sdr, inclusif et
attentif au bien-étre des publics.
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PREVENTION, SANTE ET SECURITE :

Le dispositif Hellcare propose une approche

- NOS ENGAGEMENTS : FAVORISER LIMPACT POSITIF SOCIAL ET SUCIETAL

S

= oRRUENTION &

Le Hellfest déploie un dispositif de secours
meédical structuré et réactif, permettant une
prise en charge rapide des publics en cas
de besoin. Celui-ci s’appuie sur un Poste
Médical Avancé (PMA), situé a l'espace
Arlekino de Clisson. Cing postes de
secours sont répartis sur I'ensemble du site
du festival, du camping et du parking ouest.
En 2025, ce dispositif mobilisait 90
secouristes, 4 médecins urgentistes, 4
infirmiéres et 2 ambulances, garantissant
une couverture médicale adaptée a
'ampleur de I'événement. Il est mis en
ceuvre en partenariat avec plusieurs acteurs
spécialisés, dont la SNSM, le SAMU 44, le
CIR Assistance et Jussieux Secours.

Cette organisation permet d’assurer une
réponse rapide et coordonnée aux situations
d’'urgence.

R
’

£ > )

-WFESLarT 5 ECORESP!

DU FESTIAL

PREVENTION INCENDIE




ﬁm_mu: = L P df J
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Le festival accorde une attention particuliéere au confort et a la qualité de
I’expérience vécue par les publics. L'organisation du site est pensée pour

faciliter les déplacements, fluidifier les flux et améliorer les conditions d’accueil.
Des services variés (sanitaires, zones de repos, restauration, signalétique)
contribuent & créer un environnement plus agréable et adapté a la fréquentation

importante de I'éevénement. Cette démarche vise a concilier intensité festivaliére
et conditions d’accueil optimisées.

. [ - — g3 o AR

Le festival développe e€galement des actions a dimension solidaire en lien avec
des associations locales et nationales, notamment par des dons, des
partenariats ou la valorisation de ressources non utilisées. Ces initiatives
renforcent I'ancrage du festival dans son territoire et contribuent a soutenir des
actions d’intérét général. Le Hellfest affirme ainsi son r6le d’acteur engage, au-
dela de sa dimension événementielle, en participant a des dynamiques sociales

positives.
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NOS ENGAGEMENTS : IMPACT LOCAL & DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE DU TERRITOIRE

Le Hellfest constitue un acteur majeur du développement économique et territorial, en
générant des retombées significatives pour la région de Clisson et au-dela. Par son
ampleur, le festival contribue a la dynamisation de I’économie locale, au rayonnement
du territoire ainsi qu’a la structuration d’un écosysteme culturel, social et économique
durable. A travers ses partenariats, ses achats, les emplois mobilisés et les activités
générées autour de I’événement, le Hellfest participe activement a I’attractivité et a la
vitalité du territoire a I’échelle locale, nationale et internationale.
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NOS ENGAGEMENTS : IMPACT LOCAL & DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE DU TERRITOIRE

ANCRAGE TERRITORIAL ET

= S =

Implanté durablement a Clisson, le Hellfest entretient
des relations étroites avec I'ensemble des acteurs
locaux (collectivités, associations, entreprises et
habitants) grace a des rencontres et échanges
réguliers. Cet ancrage se traduit par une forte
intégration dans le tissu social, économique et
culturel du territoire, ainsi que par une logique de
co-construction avec les parties prenantes
locales.
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B Au-dela de son impact direct, le festival contribue

également au rayonnement national et international
du territoire. En attirant des visiteurs venus de
nombreux pays, il renforce la visibilité de la région et

\

M participe a son attractivité touristique. Clisson et
| son territoire sont ainsi progressivement positionnés

comme une destination culturelle reconnue a
I’échelle internationale.

Depuis 2022, le Hellfest est pleinement intégré au
programme de I’Office de Tourisme du territoire,

traduisant la reconnaissance de son réle structurant

dans le développement et le rayonnement de Clisson.
Cette intégration marque une étape importante dans
I’ancrage territorial du festival et témoigne d’'une
volonté commune de valoriser I'attractivité culturelle,
touristique et économique de la destination tout au
long de I'année.
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RETOMBEES ECONOMIQUES ET

Le Hellfest constitue un moteur économique pour le
territoire, générant des retombées importantes dans
les secteurs de I’hébergement, de la restauration, du
transport, du commerce et des services. L’afflux de
plus de 240 000 festivaliers entraine une forte
dynamique touristique et une hausse de Ila
consommation locale. Selon [I'étude d’'impact
économique 2023 du Hellfest, I'association est le
dix-huitieme contributeur fiscal. Le montant des
dépenses HT dirigées dans la commune de
Clisson est estimé a 1,6 millions. L’impact
économique pour la Communauté de communes
de la Vallée de Clisson représentait 25 millions

d’euros.

UN RESEAU D’ENTREPRISES MOBILISEES

-
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~ NOS ENGAGEMENTS : IMPACT LOCAL & DEVELOPPEMENT ECONOMIOUE DU TERRITOIRE
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Le festival contribue également a I’emploi avec une
organisation mobilisant environ 832 personnes en
2025, dont une équipe permanente de 26 salariés et
une équipe opérationnelle ponctuelle de 806
personnes (CDD, intermittents, stagiaires et
apprentis). Cette dynamique s’ajoute a la mobilisation
de milliers de travailleurs temporaires et prestataires,
renforcant I’écosystéme économique local. De méme,
des emplois indirects et induits représentaient
prés de 900 emplois créés chez les fournisseurs et
les entreprises aupres desquelles les festivaliers ont
consommé, en 2023.
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- NOS ENGAGEMENTS : IMPACT LOCAL & DEVELOPPEMENT ECUNUMIQUE DU TERRITOIRE

.'.'-»”‘I. .

SOUTIEN AUX ACTEURS LUBAUX ET

Le Hellfest s’engage activement aupres du tissu
associatif et des initiatives locales. Le festival
contribue au développement des structures
solidaires a travers des partenariats, du mécénat,
des dons de denrées ou la mise a disposition de
ressources. Une dizaine d’associations
interviennent également sur site dans des actions
de sensibilisation, de prévention ou de gestion des
déchets, renforcant le lien entre le festival et
I’économie sociale et solidaire.

Le Hellfest est aussi un acteur culturel en soutenant
différents clubs sportifs tel que le FC Nantes et les
“Dockers Nantes Football américain”...

— y

J

ey

{ ol @

J ot INIT et FCORESPONS -

Le Hellfest participe au développement culturel en
valorisant des artistes émergents et régionaux
notamment via la mise en place du parcours 360
avec la structure nantaise Trempo. Il agit comme un
tremplin artistique, offrant une visibilité a la scene
locale et contribuant a la structuration de
I’écosysteme musical du territoire.
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LES PROCHAINES ETAPES
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Le Hellfest entend poursuivre et renforcer sa démarche RSO a travers :
» la consolidation des indicateurs de performance
» |le développement de nouvelles solutions innovantes
e le renforcement des partenariats territoriaux
« l'intégration accrue des Objectifs de Développement Durable (ODD) dans sa stratégie
« I'amélioration continue de la transparence et du reporting

Les objectifs de décarbonation du Hellfest s’inscrivent dans la trajectoire de la Stratégie
Nationale Bas-Carbone (SNBC) et visent a réduire progressivement I'empreinte carbone du
festival sur I'ensemble de ses activites.

N° 01 - v Réduction de 30 % des émissions de GES d’ici 2030

D’ici 2030, le festival se fixe comme objectif une réduction de 30 % de ses émissions de gaz a
effet de serre, en agissant sur les principaux postes d’émissions : énergie, mobilité, logistique,
alimentation et déchets. Cette trajectoire compatible reposera sur des investissements durables
et des actions opérationnelles concretes.

N° 02 -
Le Hellfest ambitionne également d’atteindre 50 % d’électricité d’origine renouvelable d’ici 2030,
notamment a travers I'électrification progressive du site, le développement de solutions solaires
et le recours accru a des carburants alternatifs pour les groupes électrogénes encore
nécessaires.

Passage a 50 % d’électricité d’origine renouvelable d’ici 2030

N° 03 - g Réduction de 15 % des déplacements carbonés artistes/public

La mobilité constituant le principal poste d’émissions du festival, un objectif de réduction de
15 % des déplacements carbonés des artistes et des publics est également fixé, via le
développement des transports collectifs, du covoiturage, des navettes et de solutions
logistiques optimisées.

N° 04 - 7L Résilience et adaptation climatique des infrastructures

Le festival souhaite renforcer la résilience et 'adaptation climatique de ses
infrastructures afin de mieux faire face aux effets du changement climatique, tels que les
épisodes de chaleur extréme, les fortes pluies ou les périodes de sécheresse, tout en
garantissant la sécurité et le confort des usagers.



& 20,5 % de déchets en moins
LES CH I FFRES CLES 2025 66% des déchets revalorisés
100% transformés :

22 000 personnes sensibilisées

26 personnes pour I’équipe permanente
832 pour I’équipe opérationnelle

INITIATIVES

94 Tonnes de biodéchets en compost normé

30m3 d’urine en biosolution agricole locale . R
36 000 litres de résidus de biére en gaz vert 200 toilettes séches

88% des sanitaires installés sont
économes en eau.

50 000 bouteilles plastiques
9 874 286 litres d’eau économisé.

d'eau évitées grace au
160 robinets d’eau.

Prévention L .
20% d’énergie verte

4 groupes électrogénes en moins sur 2026
77 écoutes psychologiques

Restauration : 280 plats proposés au FoodCorner
80% végétariennes, 30% vegan

80% fait maison, 80% d’origine France.
6200 bénévoles

25% des groupes

comptaient une artiste féminine

PMR PSH

2200 personnes accueillies,
5 plateformes PMR

11 concerts audiodécrits &

2 signés en Langue des Signes.

65 associations et
250 entreprises partenaires
90% Producteurs

® O

et prestataires locaux 3500 places de parking vélo
17 033 tCO2e 1 atelier réparation vélo
Total émissions 2024
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CREDITS / MENTIUNS LEGALES / RESSUURCES“.-

Le Hellfest Open Air Festival remercie 'ensemble des personnes,
organisations et partenaires ayant contribué a la réalisation de cette
démarche RSO et a la production de ce rapport.

Nous adressons tout particulierement nos remerciements :

Hellfest Productions

La Feuille, 85610 Cugand
Contact presse : info@hellfest.fr
Contact RSO : polerso@hellfest

Présidence : Mohamed BAHNAS

Pilotage de la démarche RSO : Cindy PAJOT

aux festivaliéres et festivaliers, pour leur engagement croissant en faveur
de pratiques plus responsables ;

a toute I'équipe permanente et aux équipes technlques mobilisées tout au
long de I'année ; :
a I'equipe du pole RSO, a I'équipe de recherche du Hellfest Lab

aux bénévoles, dont 'implication est essentielle au fonctionnement et a
I'esprit du festival ;

aux artistes, managers et tourneurs ayant participé aux initiatives somales
et environnementales portées par le festival ;

aux associations et acteurs du territoire engagés a nos cotes sur les
enjeux de prévention, d’'inclusion, de solidarité et de reduction des
Impacts environnementaux ;

aux collectivités territoriales et institutions partenaires pour leur
accompagnement et leur confiance ;

a I'ensemble des prestataires et fournisseurs |mpI|ques dans une
déemarche d’amélioration continue ;

ainsi qu’'aux habitants, commergants et acteurs locaux de Clisson et de
son territoire, pour leur accueil et leur coopération.

Ce rapport reflete une démarche collective, évolutive et perfectible, portée
par la volonté commune de faire du festival un événement culturel toujours
plus responsable, inclusif et durable.
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Contribution RSO : Léa TRAN
Responsable Communication : Eric PERRIN - '
Conceptlon graphique : Léa TRAN, Cindy PAJOT, Maeva DOLE

Corentin Charbonnier, David Gallard, Mathis Van der Meulen, The
Hellzine, Pixback Photography, Hellfest Productions

Données collectées sur I'édition 2025 du festival par le P6le RSO
et I'équipe du Hellfest Lab.

Calculs realisés selon la méthodologie Bilan Carbone® / GHG
Protocol.

Réferentiel d’inspiration : ISO 20121 et 26000, Objectifs de
Développement Durable (ODD) ;

Bilan d’'impact territorial 2023, réalisé par IN France
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Tous droits. réserves.
Publication : 2 juin 2026
Version 1.0
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